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ElastycznosSc popytu -
~Zapomniana”
witasciwosc popytu?

Adam Dgbrowski

acznijmy od krotkiego przypomnie-

nia istoty tej bardzo waznej a w

praktyce niedocenianej, wtasciwo-
$ci popytu. Definicyjnie, elastycznosé popytu
rozumiana jest jako stopien reakcji popytu na
zmiang dwoch kluczowych czynnikow go
determinujacych: ceny i dochodu konsumen-
ta. W pierwszym przypadku méwimy o
elastycznoS$ci cenowej popytu, ktora ilustru-
je zmiang popytu na dane dobro (towar) w
wyniku zmiany jego ceny. W drugim o
elastycznosci dochodowej popytu, ktora
informuje o tym, w jakim stopniu zmienia
si¢ popyt na dane dobro w wyniku zmiany
dochodu konsumenta. Tylko pozornie sg to
zagadnienia makroekonomiczne. W rzeczy-
wistoéci bowiem prawidtowosci dotyczace
zachowan konsumentéw maja bezposrednie
odzwierciedlanie w wielkosci sprzedazy,
przychodow, a w efekcie w wyniku finanso-
wym firmy.

Zajmijmy si¢ najpierw elastycznoscia
cenowg popytu. Na pierwszy rzut oka sprawa
wydaje si¢ oczywista. Konsumenci reaguja
na zmiang¢ ceny w sposob racjonalny, tzn.
wzrost ceny powoduje spadek popytu na
dane dobro, a jej spadek odwrotnie. To
prawda, ale nie wyjasnia to calej zlozonosci
zjawiska. Mamy na mysli dwa problemy: po
pierwsze, reakcja popytu na zmiang ceny
poszczegbdlnych dobr (grup towardow) jest
rézna i, po drugie, w odniesieniu do pewnych
dobr mamy do czynienia z nietypowym
zachowaniem konsumentow, okreslanym w
ekonomii mianem ,,paradokséw popytu”.
Miarg tej reakcji jest wspotczynnik elastycz-

nos$ci cenowej popytu (jego formute pominie-

my, gdyz dla potrzeb naszego opracowania
jest nieistotna), ktory pozwala okresli¢
stopien wrazliwosci (reakcji) popytu  na
zmiang ceny.

W teorii udowodniono, a praktyka to
potwierdza, ze mozna wyrozni¢ trzy glowne
grupy dobr (towarow), ktore w rdézny sposob
reaguja na zmiang¢ ceny. Dobra okreslane
mianem podstawowych (oraz te, ktére nie
majg substytutu lub sprzedawca jest w
sytuacji quasi monopolistycznej na danym
rynku tego dobra) charakteryzuja si¢ niska
elastycznoscia cenowa popytu tzn. zmiana
ich ceny powoduje nieproporcjonalnie mate
zmiany popytu. Przyklady: wzrost ceny
chleba o 200% nie spowoduje przeciez
proporcjonalnego spadku popytu na niego, a
z kolej spadek ceny soli o 50% nie wywota
gwaltownego, proporcjonalnego  wzrostu
popytu na nig. Na drugim biegunie, jesli
chodzi o kwesti¢ elastyczno$ci cenowej sg z
kolei dobra wyzszego rzedu i luksusowe. W
tym przypadku popyt na nie charakteryzuje
si¢ wysoka elastyczno$cia cenowa. Przykta-
dy: porownajmy popyt na auta w cenie
60 000 zt 1 90 000 zt. Cena r6zni si¢ wpraw-
dzie o 50%, ale spadek liczby prywatnych
nabywcow aut w cenie 90 000 jest relatywnie
wyzszy niz 50%. Trzecia grupa to towary z
grupy charakteryzujace si¢ elastycznoscia
zblizong do wzorcowej, dla ktorych reakcja
popytu na zmiang¢ ceny jest wzglednie pro-
porcjonalna tzn. np. wzrost ceny danego
dobra o 20% powoduje spadek popytu na

mnie o0 20% i na odwro6t.

Jaki wniosek dla praktyki z tej czeSci

naszych rozwazan? Przedsigbiorcy nie moga

zapomina¢ o tej wlasciwosci popytu,
uwzgledniajac to w jakim segmencie rynku
znajduja si¢ sprzedawane przez nich towary.
Tym samym powinno to znalez¢ odzwiercie-
dlenie w biezacych decyzjach biznesowych,
jak i w strategiach marketingowo-cenowych.
Moze bowiem si¢ okazaé, ze np. nawet
niewielka zmiana ceny spowoduje niepropor-
cjonalne, niekorzystne dla nich, zmiany
popytu na oferowane przez nich dobra lub
ustugi. Sytuacja poszczegdlnych przedsie-
biorcéw moze by¢ bowiem skrajnie rézna, w
zalezno$ci od tego jakie towary oferuja i jaka
jest pozycja rynkowa w stosunku do konsu-
mentdw (i konkurencji).

Odniesiemy sig¢ teraz do drugiego aspektu
omawianego problemu elastycznosci cenowej
popytu, t.j. do nietypowych reakcji popytu
(konsumentow) na zmiang ceny, okreslanych
mianem paradokséw popytu. Chodzi o takie
zachowania, ktore ,kloca si¢” z prawem
popytu i racjonalng reakcja konsumentow na
zmiang¢ ceny dobra, o ktorej pisaliSmy wcze-
$niej. Mimo, ze sa nietypowe maja one
jednak bezposrednie ,,przetozenie” na decy-
zje rynkowe konsumentoéw, a w konsekwen-
cji na wielkos$¢ popytu na okreslone dobra. W
teorii ekonomii wyrdznia si¢ trzy gtowne
»paradoksy popytu”: Giffena, Veblena oraz
paradoks tzw. dobr komplementarnych i
substytucyjnych. Ze wzgledu na cel opraco-
wania omowimy tylko dwa pierwsze. Para-
doks ,, Giffena” dotyczy dobr podstawowych
i polega na tym, ze wraz ze wzrostem ceny
tych dobr popyt na nie paradoksalnie ro$nie
(zamiast zgodnie z logika male¢), gdyz
wzrost ceny tych dobr powoduje, ze coraz



wigcej ludzi sta¢ wylacznie na te dobra, co w
konsekwencji oznacza wzrost wydatkow
wiasnie na te dobra. Sytuacj¢ taka obserwuje
si¢ przede wszystkim w momencie wzgledne-
go ubozenia spoteczenstwa. Paradoks Veble-
na, z kolei, dotyczy dobr luksusowych. Jak
udowadnia teoria i potwierdza praktyka,
popyt na pewne dobra paradoksalnie ro$nie
wraz ze wzrostem ich ceny, gdyz staja si¢
wowczas synonimem luksusu i statusu
spotecznego jego nabywcy. Kazdy moglby
poda¢, bez watpienia, wiele przyktadow
potwierdzajacych to zjawisko.

Whniosek dla przedsigbiorcow oferuja-
cych towary z tego segmentu rynku - mozli-
wo$¢ uzyskania wysokiej marzy handlowe;j,
pod warunkiem jednak, ze dane dobro
»awansuje” do tej swoistej ekstraklasy i si¢ w
niej utrzyma. Obnizenie jego ceny rynkowej
(niezaleznie od przyczyn!) spowoduje bo-
wiem gwaltowny spadek popytu na nie, gdyz
straci ono atrybut luksusu, a tym samym dla
okreslonej grupy nabywcow przestanie bys
synonimem prestizu.

Przejdziemy teraz do drugiej wlasciwosci
- elastyczno$ci dochodowej popytu. W tym,
podobnie jak w przypadku elastycznosci
cenowej,

sprawa wydaje si¢ oczywista.

ELASTYCZNOSC POPYTU ,,ZAPOMNIANA” WtASCIWOSC POPYTU?

Wzrost dochodéw powoduje wzrost popytu
na rynku, a jego spadek odwrotnie. To
prawda, ale tak jak w poprzednim wypadku
nie wyjasnia to catej ztozonosci problemu, a
nawet taka ,intuicyjna” interpretacja moze
prowadzi¢ do catkowicie btgdnych wnio-
skow. Podobnie jak w poprzednim przypadku
wydawatoby si¢, ze sprawa jest oczywista.
Wraz ze wzrostem dochodow popyt rosnie i
na odwroét. Z makroekonomicznego punktu
widzenia tak rzeczywiscie jest (do pewnego
poziomu). Z punktu widzenia przedsigbiorcy,
oferujacego konkretne dobra, sprawa wygla-
da jednak inaczej. Rynek dobr i ustug nie jest
bowiem homogeniczny, jednolity. Informacja
o tym, ze wzrdst ogdlny popyt tak naprawde
dla poszczegdlnych przedsigbiorcow ma w
pewnym sensie wtorne znaczenie. Przeciez
chodzi o popyt konkretnie na jego towary, a
nie statystyczny wzrost popytu ogolem.
Powtdrzmy elastyczno$¢ dochodowa popytu
informuje o tym, w jakim stopniu zmienia
si¢ popyt na okre$lone dobra, w wyniku
zmiany dochodéw konsumentow. Miarg tej
reakcji  jest wspodlczynnik elastycznos$ci
dochodowej popytu (jego formul¢ pominie-
my), ktory pozwala okresli¢ stopien wrazli-
wosci (reakcji) popytu na zmiang dochodu.

Podobnie jak w poprzednim przypadku,

sprawa nie jest jednoznaczna, bowiem popyt
na poszczegélne dobra roznie reaguje na
zmiany dochodéw konsumentéw. W efekcie
mamy do czynienia z ro6zna elastycznoscia
dochodowa popytu (prawidlowosci te zostaty
zauwazone 1 opisane po raz pierwszy przez
niemieckiego statystyka Ernesta Engla 1 od
jego nazwiska nosza nazwe¢ praw Engla).
dotyczy
miedzy wzrostem dochodu a wydatkami na

Pierwsza prawidlowos¢ relacji
dobra podstawowe (w tym na zywnosc).
Wraz ze wzrostem dochodu spada udziat
wydatkow na zywnos¢ (oczywiscie nie
bezwzgledna wielkos¢ tych wydatkow).
Oznacza to, ze wydatki na zywnos$¢ rosng w
tempie wolniejszym od przyrostu dochodu,
czyli wzgledny wzrost popytu na zywnosc¢
jest mniejszy od wzrostu dochodu. Inaczej
reaguja wydatki na odziez i mieszkanie. W
tym przypadku udzial tych wydatkéw nie
zmienia si¢, na ogot, wraz ze zmiang docho-
du, czyli jesli rosna dochody, to proporcjo-
nalnie do tego rosng wydatki na te dobra. I
wreszcie, wydatki na dobra okreslane mia-
nem wyzszego rz¢du (na samochody, podro-
ze, bizuteri¢ itp.) wzrastaja w tempie szyb-
szym od tempa wzrostu dochodu. Dodatkowo
obserwujemy dwie bardzo istotne dla rynku

prawidlowosci: pierwsza, wraz ze zmiang




ELASTYCZNOSC POPYTU ,, ZAPOMNIANA"” WLASCIWOSC POPYTU?

dochodu zmienia si¢ nie tylko wielkos¢
popytu, ale jego struktura (a w konsekwencji
wydatkow). Do pewnego poziomu dochodu
popyt na dane dobro moze rosngé wraz ze
wzrostem dochodu, ale od okreslonego
poziomu dalszy wzrost dochodu powoduje
»paradoksalnie” spadek popytu na dane
dobra. Dotyczy to np. débr podstawowych,
ktére w przy okreslonym, wysokim poziomie
dochodu stajg si¢ dobrami podrzednymi a
udzial wydatkéw na te dobra w catosci
wydatkow danego konsumenta staje si¢ coraz
mniejszy. Przyktad (nieco humorystyczny):
jesli mamy dochéd na poziomie 1 500
»chetnie” kupujemy np. kaszanke i mortade-
l¢. Jesli nasze dochody wzrostyby np. do 15
000, czy kupowaliby$my 10 razy wiecej tych
produktéw? Prawdopodobnie wcale. Wnio-
sek ogdlny: zwigzek migdzy zmiang docho-

dow konsumentow a zmiang popytu nie jest
Hliniowy” i w przypadku konkretnych dobr i
ustug wzrost dochodéw wecale nie musi
oznacza¢ wzrostu popytu na nie, a na pewno
nie proporcjonalnego i na odwrot.

Jaki praktyczny wniosek dla przedsig-
biorcow? To, w jakim stopniu zmiany w
dochodach konsumentow przekladaja si¢ na
zmiany popytu na konkretne dobra, ktdre oni
oferuja, zalezy od tego, w jakim segmencie
rynku dziatajg i jaki jest kierunek tych zmian.

Opisywane prawidtowosci zwigzane z
wazna wlasciwoécia popytu mimo, iz z
pozoru wydaja si¢ odlegte z punktu widzenia
przedsigbiorcow -ze wzgledu na ich makro-
ekonomiczny kontekst - w rzeczywistosci w
sposob bezposredni ,,przekladaja si¢” na ich
sytuacje rynkowa, a w konsekwencji na

wynik finansowy dziatalnosci. Warto zatem
je uwzgledni¢ w praktyce gospodarcze;.

Autor: dr Adam Dgbrowski, Wydziat
Ekonomiczno-Socjologiczny — Uniwersytetu

Lodzkiego
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ULATWIENIA W PROCESIE POZYSKIWANIA FUNDUSZY UE

azna wiadomos$¢ dla benefi-

cjentow funduszy unijnych.

Wchodzi w zycie pakiet roz-
wigzan, ktdre uproszcza procesy zwigzane
z wykorzystaniem funduszy UE.

24 lipca 2017r. Prezydent podpisat
ustawe z 7 lipca 2017 r. o zmianie ustawy
o zasadach realizacji programow w zakresie
polityki spojnosci finansowanych w per-
spektywie finansowej 2014-2020 oraz nie-
ktorych innych ustaw.

Nowela wprowadza szereg zmian,
usprawnien 1 uproszczen, ktére maja na
celu zapewnienie efektywnego wykorzysta-
nia §rodkoéw z funduszy Unii Europejskiej.
O interesy beneficjentow bedzie teraz
dbal Rzecznik Funduszy Europejskich.
W przypadku pojawienia si¢ jakichkolwiek
problemow, udzieli wsparcia w kontaktach
z poszczegllnymi instytucjami, ktore wdra-

zaja fundusze unijne. Rzecznika obligato-
ryjnie

powota instytucja zarzadzajaca,

a fakultatywnie inne instytucje systemu
realizacji programow operacyjnych.

Poszczegolne konkursy beda mogty by¢
dzielone na rundy, co oznacza, ze podmio-
ty, ktore nie zdaza ztozy¢ wniosku konkur-
sowego w danym terminie, b¢da mogty to
zrobi¢ w kolejnej rundzie.

Kolejng wazng zmiang jest ogranicze-
nie obowiazku przedkladania dokumen-
téw - wnioskodawcy zwolnieni beda z obo-
wigzku dostarczenia dokumentow, ktore
instytucja bedzie mogta uzyska¢ sama, np.
korzystajac z posiadanych przez nig ewi-
dencji i rejestrow, rejestrow publicznych,
wymiany informacji pomigdzy innymi pod-
miotami publicznymi lub przedstawionych
przez wnioskodawceg do wgladu dokumen-
tow urzgdowych.

Zniknie obowiazek analizowania
duzej liczby dokumentéow przy realizacji
projektu. Przewidziano rezygnacje z wy-
tycznych programowych, do ktérych stoso-

wania beneficjenci sa obecnie zobowigzani.

Aktualnie musza dostosowa¢ si¢ do zapi-
sow ok. 100
(wytyczne, zalecenia, instrukcje, szczegdto-

réznych  dokumentow

we opisy osi priorytetowych). Jest to obcia-
zenie, utrudniajace realizacje projektow.
Beneficjent, ktory podpisze umowe, bedzie
zwigzany postanowieniami wylacznie wy-
tycznych wydawanych przez Ministra Roz-
woju i Finanséw, w $cisle wskazanym za-
kresie.

Nowelizacja wptynie takze na spraw-
niejsze przygotowanie wnioskow i jego
ocene. Kazdy wniosek o dofinansowanie
projektu bedzie w pierwszej kolejnosci
oceniany w zakresie spelniania warunkow
formalnych. Na tym etapie instytucja
sprawdza czy wniosek zawiera wszystkie
zalgczniki, jest poprawnie wypehiony i
ztozony we wlasciwym terminie. Jeze-
li instytucja stwierdzi, ze we wniosku sa
braki lub oczywiste pomytki, to wezwie
wnioskodawce do ich uzupehienia, albo
sama je poprawi i wniosek bedzie mogt by¢



skierowany do oceny merytorycznej. Usta-
wa wprowadza takze przepisy, ktére umoz-
liwia poprawe wniosku zamiast jego odrzu-
cenia, nawet jesli nie bedzie spetniat
wszystkich kryteriow formalnych.

Projekty b¢da poddane profesjonalnej
ocenie - w sklad komisji oceniajacej pro-
jekty beda mogli wejs¢ tylko pracownicy
majacy wiedze¢, umiejetnosci, doswiadcze-
nie lub uprawnienia w dziedzinach, ktérych
konkurs dotyczy.

Przewidziano mozliwos¢ wycofania
przez wnioskodawce zlozonego wcze$niej
protestu wobec negatywnej oceny wniosku
o dofinansowanie, co pozwoli instytucji na
szybszg 1 sprawniejsza ocen¢ pozostatych
wnioskow. Skrécono terminy w postepo-
waniu odwolawcezym. Z 21 do 14 dni skro-
cono termin na weryfikacje zasadnoSci
protestu. Czas na rozpatrzenie protestu
skroci si¢ z 30 do 21 dni, a taczne rozpa-
trzenie protestu z 60 do 45 dni.

Partnerstwa stluzace wspélnej realiza-
cji projektu beda mogly byé¢ zawierane
przez wszystkie podmioty bez ograni-
czen. Obecnie jest to zabronione w odnie-
sieniu do podmiotéw migdzy ktérymi wy-
stepuja okreslone powigzania. Dodatkowo
przewidziano mozliwo$¢ zmiany partnera

w projekcie bez negatywnych konsekwencji
dla realizowanego przedsigwzigcia. Nowela
zapewnia lepsza ochrone doébr intelektual-
nych wnioskodawcy. Dokumenty zlozone
do instytucji przez wnioskodawcow w toku
postepowania konkursowego nie beda udo-
stepniane.

Ulatwienia znajdziemy takze w rozli-
czaniu Srodkow unijnych. Beneficjent nie

DLA PRZEDSIEBIORCOW

bedzie obcigzany odsetkami w przypadku
spoznienia do 14 dni ze ztozeniem wniosku
rozliczajacego $rodki — m.in. takie zmiany
zostang wprowadzone w ustawie o finan-
sach publicznych.

Przepisy ustawy (poza kilkoma wyjat-
kami) wejda w zycie 2 wrzesnia 2017r.
(Dz.U. 2 02.08.2017r. poz. 1475).

MB

POTRZEBUJESZ PORADY PRAWNEJ? ZGLOS SIE DO NAS!

®ro bono

Dyzury adwokatéw w Fundacji!

I i'undacja Rozwoju Przedsigbiorczosci - osrodek Enterprise Europe Network oraz Izba Adwokacka w todzi

zapraszaja osoby prowadzace lub rozpoczynajace dziatalnos¢ gospodarcza do korzystania z bezptatnych porad

prawnych, w tym réwniez w zakresie prowadzenia dziatalno$ci na rynku migdzynarodowym.

W kazda $rode, w godzinach 14-16 w siedzibie Fundacji Rozwoju Przedsigbiorczosci petnia dyzury

adwokaci Okregowej Rady Adwokackiej w Lodzi. Osoby zainteresowane uzyskaniem bezptatnych porad prawnych

prosimy o zglaszanie si¢ telefonicznie (42 630 36 67) lub mailem na adres fundacja@frp.lodz.pl.
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Xl edycja Letniej Szkoty Innowacji

dniach 5-7 wrze$nia 2017 r. w Drzonkowie (Zielona Gora) odbedzie si¢ XI edycja Letniej Szkota Innowacji, do udziatu w ktorej

zaprasza Zaktad Innowacji i Przedsigbiorczosci Uniwersytetu Zielonogorskiego w Zielonej Gorze, Katedra Przedsigbiorczosci

i Polityki Przemystowej i Marketingu Uniwersytetu Lodzkiego, Centrum Transferu Technologii Uniwersytetu Lodzkiego oraz
Stowarzyszenie Organizatoréw Innowacji i Przedsigbiorczosci w Polsce.

Wiodacym tematem tegorocznej edycji jest ,, Wspolpraca nauki, instytucji otoczenia biznesu, gospodarki i administracji”. Celem tych spo-
tkan jest budowanie partnerstwa na rzecz rozwoju innowacji pomi¢dzy naukowcami, administracja samorzadowsa i rzadowa oraz instytucjami
otoczenia biznesu. Spotkania beda doskonala okazja do wymiany doswiadczen i pogladow, integracji srodowiska i budowania dobrych relacji
pomie¢dzy stronami, promocji dobrych praktyk w zakresie rozwoju innowacyjnos$ci. Doktoranci, mtodzi doktorzy, osoby zarzadzajace projektami
beda mieli mozliwos¢ zaprezentowania wynikow swoich prac nawigzujacych do tematu przewodniego.

Wyniki spotkan i dyskusji zostang zaprezentowane w publikacji naukowe;j.
Szczegodtowy program i warunki udziatu dostepne na stronie: http://www.sooipp.org.pl/ .

Wszystkim uczestnikom zyczymy owocnych obrad.
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POLSKI
: L , . KONGRES _
V. Polski Kongres Przedsiebiorczosci PRZEDSIEBIORCZOSC!

26-27 pazdziernika 2017 r., Zielona Goéra

olska Agencja Przedsigbiorczosci przy wsparciu medialnym Dziennika Gazety Prawnej organizuje kolejna impreze dla $wiata nauki,
biznesu i samorzadu. Motywem przewodnim tegorocznej edycji kongresu jest ,,Panstwo XXI wieku — gospodarka oparta na wiedzy”.

Dwudniowa agenda obejmuje 27 paneli dyskusyjnych poswieconych réznorodnym tematom, poczawszy do szans i wyzwan panstwa
cyfrowego poprzez CSR — dobre praktyki w biznesie, az do biznesu w sporcie. Do udzialu w panelach zaproszeni zostali przedstawiciele instytu-
cji panstwowych (m. in. Ministerstwo Rozwoju, Ministerstwo Cyfryzacji, Bank Gospodarstwa Krajowego, Narodowe Centrum Badan i Rozwo-
ju, Polska Agencja Inwestycji i Handlu), uczelni (m. in. Politechnika Wroctawska, Uniwersytet Zielonogorski), instytutow naukowych (m. in.
Instytut Geofizyki PAN, Instytut Biochemii i Biofizyki PAN), firm (m. in. PGNiG, IBM, Grupa Adamed) oraz takie osobistosci jak Jean-Claude
Juncker, Przewodniczacy Komisji Europejskiej, Jerzy Buzek i1 Dariusz Rosati, postowie Parlamentu Europejskiego, Mateusz Morawiecki, wice-
premier, minister rozwoju i finanséw, Jarostaw Gowin, minister nauki i szkolnictwa wyzszego, Elzbieta Anna Polak, Marszalek Wojewddztwa
Lubuskiego. Zaproszenia skierowano do wielu innowacyjnych firm z catego kraju, wdrazajacych nowatorskie projekty w skali europejskiej
i $wiatowej.

Na stronie Kongresu www.polskikongres.pl poza rejestracja udzialu mozna zapozna¢ si¢ z relacjami z poprzednich edycji oraz tematyka
paneli dyskusyjnych.
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Spotkania kooperacyjne
RENEXPO® Poland 2017

Warszawa, 25 - 26 pazdziernika 2017 r.

srodki Enterprise Europe Network dziatajace przy Fundacji Rozwoju Przedsigbiorczosci i Podlaskiej Fundacji Rozwoju Regionalne-

go zapraszaja do udzialu w 7. Spotkaniach Kooperacyjnych organizowanych w dniach 25-26 pazdziernika 2017 r. w Warszawie.

Spotkania odbeda si¢ w trakcie Migdzynarodowych Targéw Energii Odnawialnej i Efektywnosci Energetycznej RENEXPO® Po-
land. Przy wyznaczonych stolikach w ciggu dwoch dni odbywacé si¢ beda wezesniej umoéwione rozmowy (30 minut). Dzigki udziatowi w spo-
tkaniach mozliwe jest nawiagzanie migdzynarodowych kontaktow biznesowych bez wyjezdzania z Polski.

Korzysci:
e mozliwo$¢ spotkania potencjalnych partneréw do wspolpracy,
e zapoznanie si¢ z nowymi trendami i technologiami w branzy,
e znalezienie nowych rozwigzan dla swoich pomystow i projektow,
e wymiana informacji na poziomie mi¢dzynarodowym,

e znalezienie partneréw do wspodlnych projektow.

Uczestnicy:

Architekei, instalatorzy, prosumenci, planisci i projektanci instalacji odnawialnych zrodet energii (OZE), producenci i dystrybutorzy, kon-
sultanci ds. energii, audytorzy energetyczni, koncerny energetyczne, rolnicy, lesnicy, badacze tematu i naukowcy, organizacje finansowe, wia-
Sciciele matych i $rednich przedsigbiorstw, klastry, inwestorzy, przedstawiciele branzy hotelarskiej, przedstawiciele wtadzy publicznej, w tym:
ministerstwa, samorzady, wladze wojewodzkie i in.

Koszty:
Udziat w imprezie jest bezptatny. Koszty ponosi o$rodek EEN przy Podlaskiej Fundacji Rozwoju Regionalnego.

Lokalizacja:

Warszawskie Centrum EXPO XXI Sp. z 0. o.
ul. Pradzynskiego 12/14

01-222 Warszawa

Szczegotowe informacje i rejestracja online: https://www.b2match.eu/renexpo-pl-2017
Lista zarejestrowanych uczestnikow jest dostgpna na ww. stronie.

Wigcej informacji na temat targdw na stronie: www.renexpo-warsaw.com
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12" INTERNATIONAL RAILWAY FAIR

26-28 September 2017 | Gdansk - POLAND

Spotkania kooperacyjne podczas Miedzynarodowych
Targdw Kolejnictwa TRAKO 2017
Gdansk, 26 - 28 wrzesnia 2017 r.

srodek Enterprise Europe Network przy Fundacji Rozwoju Przedsigbiorczos$ci w Lodzi zaprasza do udzialu w spotkaniach koopera-
cyjnych podczas 12. Migdzynarodowych Targéw Kolejnictwa TRAKO w Gdansku w dniach 26 - 28 wrze$nia 2017 r. Gtéwnymi
organizatorami spotkan sa partner Enterprise Europe Network Berlin-Brandenburg z Poczdamu (WFBB) oraz Klaster Transportu,
Mobilnosci i Logistyki Berlin-Brandenburg.
Targi TRAKO odbywaja si¢ co dwa lata i sa najwigksza i najbardziej prestizowa impreza branzy kolejowej w Centralnej i Wschodniej Euro-
pie. To doskonala okazja do promocji transportu szynowego (koleje i tramwaje), przesytania towaréw i logistyki oraz najnowszych technologii
w sektorze.

Wigcej informacji na temat targéw na stronie: http://trakofair.com

Uczestnicy

Spotkania przeznaczone sg dla szerokiego kregu podmiotéw, takich jak: start-upy, firmy, uczelnie, naukowcy, klastry z catej Europy. Szcze-
golnie zaproszeni sg wystawcy i profesjonalisci zwigzani z produktami i ustugami, sieciami, logistyka i taborem kolejowym. Przy wyznaczonych
stolikach w ciagu dwoch dni odbywac si¢ beda wezesniej umodéwione rozmowy (20 - 30 minut). Dzigki udzialowi w spotkaniach mozliwe jest
nawigzanie mi¢dzynarodowych kontaktow biznesowych bez wyjezdzania z Polski.

Udziat w spotkaniach jest bezptatny, ale wymagana jest rejestracja (do 24 wrzesnia 2017 r.).

Szczegotowe informacje i rejestracja online: https:/www.b2match.eu/trako2017

Lista zarejestrowanych uczestnikow jest dostepna na ww. stronie.

Lokalizacja

AMBEREXPO

ul. Zaglowa 11

80-560 Gdansk

Hala D Stoisko 32 Regionu Stotecznego Berlin-Brandenburg

Firmom z regionu tédzkiego wsparcia w przygotowaniu oferty/
zgltoszenia na targi/wystawy udziela OSrodek Enterprise Europe
Network przy Fundacji Rozwoju Przedsiebiorczosci.

Kontakt: tel. 42 630 36 67, e-mail: fundacjao@frp.lodz.p!
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MATCHMAKING EVENT

FAKUMA 2017

FACE TO FACE MEETINGS MATTER 18. October 2017 | Friedrichshafen, Germany

Spotkania kooperacyjne podczas

XXV. Targow Fakuma 2017
Friedrichshafen, 18 pazdziernika 2017 r.

Osrodki Enterprise Europe Network z regionu Berlina i Brandenburgii organizuja spotkania kooperacyjne podczas XXV. edycji targow prze-
tworstwa tworzyw sztucznych Fakuma a dniu 18 pazdziernika 2017 r.

Gléwne tematy targow to:
e biopolimery
e metody badawcze i technologie pomiarowe
e digitalizacja/ drukowanie 3D
e integracja funkcjonalna
e recykling tworzyw sztucznych
e innowacyjne metody przetwarzania

e maszyny i wyposazenie.

Uczestnicy (firmy, jednostki B+R, uczelnie, klastry) beda mieli mozliwo$¢ spotkania potencjalnych partneréw/klientow dzigki uprzednio przy-

gotowanym 30-minutowym rozmowom.

Sponsorem spotkan jest klaster tworzyw sztucznych i chemii regionu Brandenburgii.

Terminy:
e rejestracja do 2 pazdziernika
e wybor rozmowcow: od 1 wrzesnia do 10 pazdziernika
e spotkania kooperacyjne: 18 pazdziernika.

Miejscem spotkan bedzie stoisko regionu Berlin-Brandenburg (hala A6, stoisko 6412), Friedrichhafen (Neue Messe 1).

Rejestracja on-line poprzez strong: http://www.b2match.eu/fakuma2017

Wigcej informacji o targach na stronie: http://www.fakuma-messe.de/en/

LAND
BRANDENBURG

Komisja Ministerium fir Wirtschafl
Europejska und Energie
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Zapraszamy na seminarium z cyklu Przedsiebiorca na europejskim rynku

Prawo wtasnosci intelektualnej w Internecie

Zagadnienia praktyczne

dnia 10 pazdziernika 2017 r., godz. 14 — 16
do siedziby Fundacji w Lodzi, ul. Piotrkowska 86, front, II pietro

Seminarium zorganizowane przy wspolpracy \N lubaszewspolnicy

W programie:

o Jak chroni¢ nazwe domeny internetowej?

e Drzialania z zakresu SEO i SEM a prawo ochronne na znak towarowy

o Jak korzystac z crowdfundingu i nie straci¢ mozliwosci opatentowania wynalazku

o Agregacja danych z perspektywy ustawy o ochronie baz danych

e Ochrona praw autorskich w Internecie - na co zwroci¢ uwage?

o Ustugi Fundacji Rozwoju Przedsigbiorczosci jako ambasadora EU IPR Helpdesk

o Sesja pytan i odpowiedzi

Prelegent

Mec. Witold Chomiczewski, LL.M. (Gottingen)

radca prawny, wspélnik

Lubasz i Wspélnicy Kancelaria Radcow Prawnych sp. k.

Komisja
Europejska

Udzial bezplatny po wczesSniejszym zgloszeniu

Osrodek Enterprise Europe Network
przy Fundacji Rozwoju Przedsi¢biorczos$ci

90-103 L6dz, ul. Piotrkowska 86
tel. 42 630 36 67, tel./faks 42 632 90 89

. ® i
Fundacja enterprise
Rozwoiu europe
| rozwoju network
Przedsigbiorczosci | ro zacozeniaQsso

Wsparcie dla biznesu w zasiegu reki




TARGI, GIELDY, MISJE

Program ,todzkie w Chinach” dla branzy spozywcze;
oraz firm posiadajgcych innowacyjne rozwigzania

Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Lodzkiego jako organizator zaprasza do wzigcia udziatu w inicjatywie ,,L.0dzkie w Chinach”. Jest to
program skierowany do matych i $rednich przedsigbiorstw z regionu dziatajacych w branzy spozywczej oraz firm posiadajacych innowacyjne
rozwigzania technologiczne, ktdre planuja ekspansj¢ na rynek chinski. Wykonawca programu jest Amber Global Consulting, spotka specjalizu-
jaca sie¢ w pozycjonowaniu polskich marek na rynku chinskim.

Program sktada si¢ z dwoch etapow:

1 ETAP (L6dz) — SzKkolenia ,,Jak prowadzi¢ swéj biznes w Chinach?”, 5.09.2017 — dla branzy spozywczej i 6.09.2017 dla firm posiada-
jacych innowacyjne rozwigzania.

Przedstawiciele firm dowiedzg si¢: jak prowadzi¢ swoj biznes w Chinach, gdzie nalezy szuka¢ odpowiedniego wsparcia instytucjonalnego,
czego unika¢ w relacjach z chinskimi partnerami oraz w jaki sposob organizowac¢ kanaty dystrybucji.

2 ETAP (Chiny) — Misje gospodarcze — dla branzy spozywczej 19-23.10.2017 i dla firm innowacyjnych 23-28.10.2017.

Sposrdd uczestnikow szkolen zostanie wytonionych w sumie 10 firm (po 5 z kazdego szkolenia), ktorych przedstawiciele wyjada na najwiek-
sza polska imprezg gospodarcza odbywajaca si¢ w miescie Chengdu w prowincji Syczuan.

Specjalnie dla firm spozywczych bedzie zorganizowane innowacyjne stoisko wystawiennicze w charakterystycznej formie kontenera
umiejscowione na reprezentacyjnej handlowej ulicy miasta Chengdu.

Firmy innowacyjne zostang zaproszone na XIII Forum Biznesu i Wspotpracy technologicznej UE w Chengdu.
Aby wzia¢ udziat w programie ,.£.6dzkie w Chinach” nalezy zapisac si¢ na golodzkie.com
Liczba miejsc jest ograniczona.
Program jest finansowany z $rodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach projektu ,,Promocja gospodarcza Woje-

wodztwa Lodzkiego poprzez organizacje i udziatl w zagranicznych targach i misjach gospodarczych” w ramach Regionalnego Programu Opera-
cyjnego Wojewddztwa Lodzkiego na lata 2014-2020”.
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TERAZ POLSKA

Misja gospodarcza do Indonezji
Dzakarta, 9-14 pazdziernika 2017 r.

Ambasada Republiki Indonezji, Regionalny Zwigzek Pracodawcow Prywatnych Ziemi Lodzkiej Lewiatan oraz Fundacja Polskiego Godta
Promocyjnego TERAZ POLSKA zapraszaja do uczestnictwa w misji biznesowej do Indonezji.

Indonezja to wiodaca, najwigksza i preznie rozwijajaca si¢ gospodarka ASEAN i najwigkszy liczebnie kraj Azji Potudniowo Wschodnie;j.
Wzrost gospodarczy tego kraju od wielu lat utrzymuje si¢ na stosunkowo wysokim poziomie 5,1% (2016). Indonezja, ze wzglgdu na liczebnosé¢
populacji (ponad 250 miliondéw), rosnacy w niej udziat i wzrost sity nabywczej klasy $redniej, stwarza nieograniczone mozliwosci. Szacuje sig,
ze przy obecnym tempie wzrostu i rozwoju, oraz kierunkach rozwoju do roku 2030 bedzie w grupie dziesigciu najwigkszych gospodarek $wiata.

Misja ma na celu dostarczenie informacji o mozliwosciach wspoltpracy i nawigzania handlowych i inwestycyjnych kontaktow biznesowych z
indonezyjskimi partnerami. Uczestnicy misji beda mieli okazje¢ uczestniczy¢é w najwigkszych targach produktéw eksportowych Indonezji TRA-
DE EXPO INDONESIA, a takze nawigza¢ kontakty biznesowe podczas spotkan przygotowanych przez Ambasad¢ Republiki Indonezji we
wspotpracy z Ministerstwem Handlu RI oraz Indonezyjska Izba Przemystowo Handlowa KADIN, a takze Ambasada RP w Dzakarcie. Wedtug
szczegotowego programu misji oraz programu indywidualnych spotkan, przygotowanego zgodnie z profilem firmy.

DL4 KOGO?

Misja w szczegdlnosci adresowana jest do importerdw, producentéw, dystrybutoréw, sprzedawcoéw detalicznych, a takze firm poszukujacych
komponentow produkeji w takich sektorach jak: czesci samochodowe, sprzet gospodarstwa domowego, dobra konsumpceyijne, elektronika, wyro-
by szklane, wyroby metalowe, aluminium oraz wyroby kompozytowe, papier i produkty na bazie papieru, tekstylia i odziez, urzadzenia teleko-
munikacyjne, wyposazenie medyczne, Meble, umeblowanie, meble ogrodowe, dekoracje domu, domy pod klucz, podtogi i dachy, okna i drzwi,
rzemioslo artystyczne, animacja, zywno$¢ i napoje, $wieze owoce i warzywa, kawa, herbata, kakao, czekolada, przyprawy, ryby i owoce morza,
sktadniki i przyprawy, koncentraty owocowe, sadzonki i nasiona owocow, ogrodnictwo, moda i akcesoria, bizuteria premium, zdrowie i uroda,
produkty higieny osobistej, torebki i buty, kosmetyki, ziota lecznicze, sprzet sportowy.

Misja gospodarcza adresowana jest takze do potencjalnych inwestorow i kooperantow w przemystach strategicznych, takich jak: produkcja
statkow, wyposazenie militarne, wyposazenie armii i pojazdy wojskowe, produkcja samolotow, leki, uprawy i rolnictwo, sprzet komunikacyjny,
serwis konstrukcyjny.

W zwiazku z rosngcym zainteresowaniem produktami rolno-spozywczymi i stopniowym uwalnianiem rynku w tym sektorze dla produktow
z Polski zapraszani sa takze eksporterzy i producenci owocow oraz produktow mleczarskich w celu nawigzania kontaktow z dystrybutorami w

Indonezji.
Dalszych informacji nt. programu misji udziela
Pan Artur Matiaszczyk, Prezes RZPPZL Lewiatan, tel. 42 633 35 55, arturm@konsorcjum.com.pl

Ze wzgledu na indywidualny charakter wigkszosci spotkan biznesowych podczas misji liczba uczestnikdw jest ograniczona. O udziale w

misji decyduje kolejno$¢ zgloszen oraz wplata zaliczki w wysokosci 3500 zt w terminie 48 h od momentu zgltoszenia, a pozostatej kwoty najp6z-
niej do 08.09.2017 r.
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Organizatorzy:
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# TAITRA

Tajwanska Misja Handlowa

Warszawa, 18 wrzesnia 2017
Hotel InterContinental

hardware
analysisICT
instrument

Tajwanska Misja Handlowa

Warszawa, 18 wrzesnia 2017 r.

Taiwan Trade Center Warsaw — polskie biuro Tajwanskiej Rady Rozwoju Handlu Zagranicznego (TAITRA) zaprasza do udzialu
w bezplatnych spotkaniach handlowych z grupa 14 tajwanskich przedsi¢biorcow, ktérzy poszukuja w Polsce partneréw biznesowych.

Miejsce: InterContinental Warszawa
sala konferencyjna Carmen + Don Giovanni
Adres: ul. Emilii Plater 49, 00-125 Warszawa
Data: 18 wrze$nia 2017 r., poniedziatek
Czas: 09:30 — 18:00
09:30 — ceremonia otwarcia

10:00 — 18:00 — spotkania handlowe

Tajwan stynie z innowacyjnych technologii oraz wysokiej jakosci produktow wymagajacych specjalistycznego know-how. Przyjezdzajace do
Polski firmy reprezentujg nastgpujace branze:

e maszyny

e drobne elementy metalowe
e produkty ICT

e czesci samochodowe

e komponenty elektroniczne

Spotkania maja charakter indywidualny i sa umawiane na konkretna godzin¢, w zwiazku z tym wszystkich zainteresowanych uczest-
nictwem prosimy o kontakt w celu rejestracji i ustalenia godziny spotkania.

Na spotkania moga si¢ Panstwo rejestrowaé:

e Mailowo - przesylajac wypeliony formularz zgloszeniowy na adres: warsaw@taitra.org.tw
Formularz zgtoszeniowy moga Panstwo pobrac¢ pod tym linkiem: http://goo.gl/QYhsc8

o Telefonicznie — kontaktujac si¢ z biurem TAITRA w Polsce:
Taiwan Trade Center Warsaw +48 22 370 52 10, http://warsaw.taiwantrade.com.tw
Osoba kontaktowa: Pawet Kotanski, pawel@ttcw.it.pl, +48 22 370 52 13

e Online — wypehiajac formularz zgloszeniowy dostgpny na stronie: http://goo.gl/4mvGcA

Udziat w spotkaniach jest bezptatny!

Uprzejmie prosimy o rejestracj¢ do 8 wrzesnia. Spotkania beda odbywaty sie¢ w potgodzinnych odstgpach od godziny 10:00. Ilo§¢ miejsc jest
ograniczona. Weczesniejsza rejestracja to wigkszy wybor godzin spotkan.

Organizatorzy

It TRy

New Talpel €liy Government TAITRA
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New Taipei City Government ¢ Taiwan External Trade Development Council
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BEZPIECZENSTWO
1 ZDROWIE W PRACY

OSRODEK ENTERPRISE EUROPE NETWORK
PRZY FUNDACJI ROZWOJU PRZEDSIEBIORCZOSCI

AMBASADOR BEZPIECZENSTWA
| ZDROWIA W PRACY W POLSCE

1NSSSSSSSSSSSNY http://osha,eu ro pa,eu/pl SSSSSSSSSSSRNNY

Konferencja i szkolenia
Instytutu Medycyny Pracy im. Prof. J. Nofera

INSTYTUT MEDYCYNY PRACY IM. PROF. J. NOFERA

Instytut Medycyny Pracy im. Prof. J. Nofera zaprasza na konferencje i szkolenia
18 pazdziernika do Bionanoparku w Lodzi:

Paszport zdrowej kobiety w profilaktyce chorob nowotworowych

Konferencja propagujaca profilaktyke chor6b nowotworowych u kobiet w ramach istniejace-
go systemu ochrony zdrowia pracujacych, godz. 10 - 14%

Udzial bezptatny.

PASZPORT ZDROWEJ KOBIETY

Wigcej informacji i zgltoszenia: w profilaktyce charth nowatwarowych

http://www.imp.lodz.pl/home_pl/news0/&a=30222
http://www.paszportkobiety.pl

Zwigkszenie zaangaiowania stuib medycyny pracy w zadania profilaktyczne —
profilaktyka choréb zawodowych

Szkolenie dla pracodawcow, godz. 15— 17 ‘ q N Pz
Zachecanie do szczepien nieobowigzkowych

Szkolenie dla lekarzy i pielegniarek stuzb medycyny pracy oraz dla pracodawcéw, godz. 17 - 18*°

Udzial bezptatny.

Wigcej informacji i zgloszenia:

http://www.imp.lodz.pl/home_pl/news0/&a=30231
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BEZPIECZENSTWO | ZDROWIE W PRACY

Konferencja miedzy pokoleniami

todz, 12 wrzesnia 2017 r.

Healthy
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Konferencja
MIEDZY POKOLENIAMI
Zarzgdzanie wiekiem i energig pracownikéw
12 wrzesnia 2017 r.
Fundacja R ju Przedsigbi sci, kédz, ul. Piotrkowska 86
10" Rejestracja
10* Otwarcie spotkania
Dr Ewa Sadowska-Kowalska, Prezes Fundacji Rozwoju Przedsiebiorczosci,

kierownik E ise Europe
Europejska kampania inf yjna pn. , Bezpieczni na starcie, zdrowi na mecie”
Dr hab. inz. Wiktor M. Zawieska, prof. nadzw., CIOP-PIB

10* Co wpfywa na efekty S¢ zespolow zroznit ych wiek

Prof. dr hab. Maria Widerszal-Bazyl, CIOP-PIB

11" Budowa relacji interpersonalnych w oparciu o unikalne predyspozycie
pracownikow kluczem do owocnej wspdlpracy
Dr n. med. Anna Borowska-Tokarska, Fundacja Rozwoju Przedsiebiorczosci

11* Opieka profilaktyczna nad pracownikami z problemami zdrowotnymi w kontekscie
wieku
Prof. dr hab. med. Jolanta Walusiak-Skorupa, Instytut Medycyny Pracy im. prof. 1. Nofera

11*  Dyskusja

12"  Przerwa na kawe

122 Poprawne i niewfasciwe sposoby zapobiegania chorobom ukfadu krgzenia
Prof. dr hab. n. med. Jarostaw Drozdz, Uniwersytet Medyczny w todzi

12  Czynniki wplywajgce na efektywnosc pracownikow
Malgorzata Czarmecka, Human Power

13™ Jak zarzgdzac energig pracownikdw [ menedzerow? Wplyw nawykow
Zywieniowych na efektywnosc w pracy
Dr Ewa Chojnowska, Human Power

13 Dobre praktyki w zakresie zarzgdzania wiekiem w przedsiebiorstwach
Anna Skiad, CIOP-PIB

13" Miedzy pokoleniami — recepta na dobrg wspdfprace — prezentacja broszury
informacyjnej
Rola Osrodka Enterprise Europe Network przy Fundacji ju Przedsiebiorczosci
wp iu bezpi istwa i zdrowia w pracy
Dr Malgorzata Sikorska, Fundacja Rozwoju Przedsiebiorczosc
Dyskusja
Zakoriczenie spotkania

wwwvchealthy-workplaces.eu
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INFORMACJE DOTYCZACE
PROGRAMOW
BADAWCZYCH/RAMOWYCH

Instrument MSP, | Faza -
zmiana daty naboru wnioskow

Komisja Europejska skrécita termin aplikowania o dofinansowanie projektow w I Fazie Instrumentu MSP. Zamiast do 8 listopada wnioski
muszg by¢ ztozone do 7 listopada 2017 r. (godz.17" CEST). Jest to ostatni nabor (tzw. cut-off) w tym roku.
Wigcej informacji:
http://ec.europa.cu/research/participants/portal/desktop/en/opportunities/h2020/calls/h2020-smeinst-2016-2017 . html#c,topics=callldentifier/t/

H2020-SMEInst-2016-2017/1/1/1/default-group&callStatus/t/Forthcoming/1/1/0/default-group&callStatus/t/Open/1/1/0/default-
group&ecallStatus/t/Closed/1/1/0/default-group&+identifier/desc

Raport Europejskiej Rady ds. Badan Naukowych

Europejska Rady ds. Badan Naukowych (ERC — European Reseach Council) opublikowata raport dotyczacy
rezultatow finansowanych przez nia projektow.

Badanie przeprowadzono na losowej probie 155 projektéw (Starting i Advanced Grants). Wynika z niego, ze
znaczna wigkszo$¢ projektow generuje bardzo wysoka warto$¢ naukowa. 73% projektow przyniosto przetom
(breakthrough) lub znaczace postepy naukowe (major scientific advance). Okoto 26% projektéw spowodowato
stopniowe postepy (incremental scientific contribution). Tylko w bardzo niewielu przypadkach nie osiggnigto
znaczacego rezultatu naukowego (no appreciable scientific contribution).

Impact study of ERC projects
Newresults

B Breakthrough

B Major scientific advance

W Incremental scientific
contribution

m No appreciable scientific
contribution




INFORMACJE DOTYCZACE PROGRAMOW BADAWCZYCH/RAMOWYCH

ERC wspiera tworcze i nowatorskie pomysty badawcze we wszystkich dziedzinach wiedzy. Badania musza
mie¢ charakter poznawczy, pionierski, przekracza¢ obecne granice wiedzy (ang. frontier research). Jest
zarzadzana przez Rade Naukowa, ztozong z 22 wybitnych naukowcow. Od 2014r. jej przewodniczacym
Jean-Pierre Bourguignon (https://erc.europa.eu/erc_member/jean-pierre-bourguignon). Rada naukowa
okresla tematy grantow i1 poziom ich finansowania, sporzadza roczny program prac i procedure oceny
wnioskow, powotuje ekspertow-ewaluatorow, monitoruje wdrozenie programu z naukowego punktu wi-
dzenia.

Dziala poprzez Agencje Wykonawcza (European Research Council Executive Agency — ERCEA).
W budzecie UE na lata 2014-2020 ERC dysponuje kwota ponad 13 mld jako czg$¢ programu H2020.

Wigcej informacji:
https://erc.europa.eu/news/erc-frontier-research-leaves-its-mark-73-breakthroughs-or-major-advances
https://erc.europa.eu/sites/default/files/document/file/2017-qualitative-evaluation-projects.pdf

Dofinansowanie dla projektéw z pieczecig doskonatosci

Do pilotazowego konkursu PARP dla projektow, ktore uzyskaty w I Fazie Instrumentu MSP piecze¢ doskonatosci (Seal of Excellence),
zgloszono 20 wnioskow. Wszystkie otrzymatly dofinansowanie w wysokosci 210 tys. zk.

Konkurs PARP Pilotaz Granty dla Seal of Excellence byt czgscia Programu Operacyjnego Inteligentny Rozw¢j, Poddziatanie 2.4.1 Cen-
trum analiz i pilotazy nowych instrumentéw inno LAB.

Z lista projektéw mozna si¢ zapoznaé na stronie:

https://poir.parp.gov.pl/attachments/article/39129/Lista%20projekt%C3%B3w%20wybranych%20d0%20dofinansowania%20-%20poddzia%
C5%82anie%202.3.1%20POIR.pdf

,%‘*c Krajowy Punkt Kontaktow » '\ @1 NCER ® s Komisja Europejska
€« C f [ kpkgovpl
I — Zrédlo:

http://ec.europa.eu

UWY http://www.kpk.gov.pl
PROGRA

MOW UE http://regionalny.uni.lodz.pl
http://'www.ncbr.gov.pl
http://www.nauka.gov.pl
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OKIEM STATYSTYKA

BADANIE AKTYWNOSCI EKONOMICZNE| LUDNOSCI (BAEL)
W WOJEWODZTWIE tODZKIM W 2016 R. (dane $rednioroczne)

Podstawa metodologii BAEL sg definicje ludnosci aktywnej zawodowo (pracujacych i bezrobotnych), przyjete na Xlll Miedzynarodowej Konferencji Statystykow
Pracy w pazdzierniku 1982 r. i zalecane do stosowania przez Miedzynarodowg Organizacje Pracy i EUROSTAT.

Aktywnos¢ ekonomiczna ludnosci

ogétem

53,5%

43,4%

[ pracujacy
B bezrobotni
M bierni zawodowo

3,1%

kobiety mezczyzni

51,0% 46,4% 34,8% 61,6%
3,6%

2,6%
miasta wies
44.5% 52,2% 41 5@6%
3,3% 2,9%

Aktywnos¢é ekonomiczna ludnosci weditug wieku

pracujacy

19,0%
Wiek:
[]15-29 lat
B 30-39
M 40-49
M 50 Iat i wiecej

28,4%

bezrobotni bierni zawodowo

71,0% 20,2%

4,6%
4,2%

22,7%

Aktywnos¢ ekonomiczna ludnosci weditug poziomu wyksztatcenia

pracujacy

5,3%
23,7% 31,5%

Wyksztatcenie:

[ Jwyzsze

[ policealne i $rednie zawodowe
[ srednie ogdlnoksztatcgce

I zasadnicze zawodowe

B gimnazjalne i nizsze 11,4%

URZAD STATYSTYCZNY W LODZI

93-176 L6dz ul. Suwalska 29
II tat centrala: 042 683 91 00, 683 91 01
d fax: 042 684-48-46

e-mail: sekretariatusldz@stat.gov.pl
http://lodz.stat.gov.pl/

bezrobotni bierni zawodowo

10,3%

14,1% 14,1% 40,1%

18,4%

25,0%
31,2% 1,1%

15,6% 20,1%

7 ,
OO{Z RL Loédzki Osrodek Badan Regionalnych:

tel.: (42) 683 92 55
e-mail: OBR_Idz@stat.gov.pl

.
J et http://lodz.stat.gov.pl/osrodki/obr/




OKIEM STATYSTYKA

Wskaznik zatrudnienia wedtug:

pici miejsca zamieszkania wieku poziomu wyksztatcenia
%
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Wspotczynnik aktywnosci zawodowej Wskaznik zatrudnienia
Wskaznik zatrudnienia:

Wspotczynnik aktywnosci zawodowej:
B 58,0% i wiecej

[ 56,0% - 57,9%

[] 54,0% - 55,9%

[] 53,9% i mniej

B 54,0% i wigcej
[ 52,0% - 53,9%
[ 50,0% - 51,9%
[] 49,9% i mnigj

Wskaznik zatrudnienia ludnosci okre$la
udziat pracujgcych wsréd ludno$ci danej
kategorii.

Wspbtczynnik aktywno$ci zawodowej ludnosci
okre$la udziat ludnosci aktywnej zawodowo
wsréd ludnos$ci danej kategorii.

Bezrobotni Bierni zawodowo

Procentowy udziat bezrobotnych Udziat biernych zawodowo na 100 oséb
w liczbie aktywnych zawodowo: aktywnych zawodowo:

B 8.0% i wiecej Bl 85 osob i wigcej

B 7.0%-7,9% I s0-84
M 6,0%-6,9% | 75-79
] 5,0% - 5,9% i wiecej ] 70-74

[ 4,9% i mniej [] 69 oséb i mniej

URZAD STATYSTYCZNY W LODZI

93-176 L6dz ul. Suwalska 29
centrala: 042 683 91 00, 683 91 01
fax: 042 684-48-46
e-mail: sekretariatusldz@stat.gov.pl
http://lodz.stat.gov.pl/

7 ,
OD{Z RL Lodzki Osrodek Badan Regionalnych:
. tel.: (42) 683 92 55
e-mail: OBR_Idz@stat.gov.pl
J ‘ e http://lodz.stat.gov.pl/osrodki/obr/




OFERTY KOOPERA(]I

undacja Rozwoju Przedsiebiorczosci — osrodek Enterprise Europe Network $wiadczy m.in. ustugi w poszuki-
waniu partnerdw handlowych i technologicznych. W przypadku zainteresowania oferta prosimy o kontakt i podanie
numeru referencyjnego. Jednoczesnie zachgcamy do zglaszania wilasnych ofert. Formularz jest dostepny
na stronie internetowej FRP w dziale projektu EEN w zaktadce Wyszukiwarka ofert wspolpracy i wydarzen.

Lp. Nr Ref Opis oferty

1. |BONL20170131001 Holenderskie MSP oferuje platforme¢ wymiany informacji medycznych i raportowania w
chmurze, ktéra pozwala szpitalom na bezpieczne i proste udostepnianie zdj¢é. Firma poszuku-
je sprzedawcow posiadajacych duza baze klientow 1 wiedze¢ na temat rynku wymiany danych

3. | BOSG20170208001 Firma z Singapuru powstata w 1992 r., projektuje, produkuje i sprzedaje drukarki termotrans-
ferowe (TTO), maszyny pakujace poziome, system rentgenowski i materialy eksploatacyjne do
roznych wielonarodowych (MNCs) i matych $rednich przedsigbiorstw (MSP) z r6znych branz.

4. | BOUA20170313001 Producent naturalnych stodyczy z Ukrainy oferuje wysokiej jakosci cukierki, duzy wybor recz-
nie robionych czekolad, owocow i drazy w czekoladzie, figurek czekoladowych, zdrowych
batondéw energetycznych i marmolad. Firma stosuje jedynie naturalne sktadniki, bez dodatku
substytutow masta kakaowego, sztucznych barwnikéw i konserwantdw. Firma chce zwigkszy¢
sprzedaz eksportowa i poszukuje nowych importeréw, dystrybutoréw i detalistéw do zawarcia

5. | BRFR20170331001 Francuska firma z branzy napojoéw organicznych poszukuje nowych europejskich partnerow,
takich jak producenci, detaliSci lub dystrybutorzy zdrowych i organicznych przekasek
(warzywne i owocowe chipsy, czekolady, batony owocowe) z marka wtasng w celu dystrybu-

6. | BRFR20170403001 Francuska firma specjalizujaca si¢ w sprzedazy detalicznej sprzetu do todzi poszukuje produ-
centa rowerow, ktory moze dostarczy¢ rowery sktadane i / lub elektrycznie sktadane wtasnej

7. | BRPT20170404001 Portugalska firma, start-up zatozony w 2016r., §wiadczy ustugi architektoniczne i zarzadzania
projektami oraz wykonuje prace budowlane i konserwacyjne w budynkach. Firma szuka do-
stawcoéw materiatow budowlanych, takich jak: ptyty gipsowe, drewno i ramy do okien. Firma
chce zawrze¢ umowe produkcyjna.

8. | BRUK20170410001 Brytyjska firma wyprodukowata zupetie nowa game¢ produktéw przeznaczonych do zapobie-
gania pozarom w instalacjach elektrycznych. Firma stosuje wlasng technologie w gniazdach
sciennych domu i szuka producentow, ktorzy moga produkowac brytyjskie i migdzynarodowe
gniazda w oparciu o umowg produkcyjng.

9. | BOMD20170111001 Rodzinna firma z Motdawii produkuje wysokiej jakosci suszone §liwki 1 szuka nowych ryn-
kow do dystrybucji swoich produktow. Firma chce nawigza¢ dtugoterminowa wspoltprace z
firmami, ktére posiadaja doswiadczenie w handlu suszonymi owocami, oferujac umowe dys-
trybucyjna i joint-venture.

10. | BONL20170414002 Holenderskie MSP opracowato oszczedzajacy przestrzen system laczacy biofiltr z filtrem sgcz-
kowym. System zapewnia oczyszczanie biologicznych zapachow z gazéw, takich jak amoniak
(NH,;), siarkowodor (H,S), lotne zwigzki organiczne (VOC), weglowodory itd. Do tej ekolo-
gicznej dezodoryzacji nie uzyto zadnych chemikaliow. Firma oferuje umowe dystrybucyjng
dla partneréow z kontaktami z przedsigbiorstwami, takimi jak oczyszczalnie Sciekdéw, rzeznie
itd.

Thimaczenie streszczen ofert dokonywane jest przez wybranych konsultantéw w calym kraju

i koordynowane przez o§rodek EEN przy Stowarzyszeniu Wolna Przedsi¢biorczo$¢ w Sopocie




S BIBLIOTEKA

network

Os$rodek Enterprise Europe Network zaprasza do korzystania z biblioteki i czytelni w siedzibie Fundacji Rozwoju Przedsiebiorczosci,
przy ul. Piotrkowskiej 86. Do Panstwa dyspozycji oddajemy bogaty ksiegozbiér specjalistycznej literatury polskiej i obcojezycznej z dziedziny

ekonomii, zarzgdzania i marketingu, ze szczeg6lnym uwzglednieniem Unii Europejskiej.

Przedstawiamy nowosci z Biblioteki Fundacji

Praca zbiorowa w jezyku polskim pod red. ,-,:;E ﬁgég;&ig iﬁa

B. Buczkowskiego, A. Kuny-Marszalek Biznes we wspoi- -

Nge.on S

czesnej gospodarce, Wydawnictwo Uniwersytetu Lodzkie-
go, L.odz 2016.

Ksigzka adresowana jest studentom kierunkow ekono-
micznych i1 zarzadzania, menedzerom, pracownikom matych
i $rednich przedsigbiorstw, osobom zatrudnionym w firmach : & b -
miedzynarodowych, jak rowniez instytucjom otoczenia biz- I :
nesu oraz wszystkim zainteresowanym dziatalnos$cia bizneso-
wa. Omawia najwazniejsze aspekty funkcjonowania przed-
sigbiorstwa na rynku krajowym i mi¢dzynarodowym. Obej-
muje ona aktualne, uporzadkowane i zilustrowane wicloma
praktycznymi przyktadami techniki prowadzenia przedsig-
biorstwa, a takze narz¢dzia budowania zaufania otoczenia do
dziatalnosci prowadzonej przez firm¢. Podrgcznik zawiera 6
rozdziatow, omawiajacych etykiet¢ w biznesie, organizacyj-
no-prawne aspekty prowadzenia mi¢dzynarodowej dziatalno-
$ci biznesowej, biznesplan i badanie rynkow zagranicznych
w przedsigbiorstwach, e-biznes w ,,nowej” gospodarce, eko-

logiczne strategie marketingowe przedsigbiorstw jako wyraz B IZN ES WE WS pOtCZ
spotecznej odpowiedzialnosci biznesu oraz ekologi¢ w bizne- G OS p O D A RC E

sie na przykladzie systemow zarzadzania Srodowiskiem i
ckooznaczen.

Wsrod autorow specjalici z zakresu funkcjonowania
Unii Europejskiej (J. Swierkocki), miedzynarodowe;j polityki =

i transakcji gospodarczych oraz handlu miedzynarodowego )
pod redakcja

(B. Buczkowski), problematyki europejskiej, polityki regio- Bicktanis Buckowekisio

nalnej UE, funduszy strukturalnych (T. Dorozynski), analizy i Anetty Kuny-Marszatek

i badan rynkéw migdzynarodowych (W. Urbaniak), polityki w s
handlowej i handlu elektronicznego (A. Kuna-Marszatek), LO0ZKIEO
finansoéw, budzetu i polityki fiskalnej UE (M. Misiak) oraz .

inwestycji w gospodarce $wiatowej, globalizacji i strategii
marketingowych (T. Serwach).
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