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NARZEDZIA WSPIERA JACE
TRANSFER WYNIKOW PRAC B+R
Z UCZELNI DO BIZNESU

Dr T. Bartosz Kalinowski

ednym z warunkéw powodzenia

transferu wynikow prac B-+R

z uczelni do biznesu jest zastoso-

wanie odpowiednich metod
i technik wspierajacych. Komercjalizacja
jest definiowana jako proces wprowa-
dzania nowej technologii (produktu,
metody produkcji, etc.) lub wynikow
badan do komercyjnego zastosowania
(Jolly, 1997). Proces komercjalizacji jest
wielowymiarowy i skupia si¢ na szeregu
elementow, takich, jak okreslenie wyko-
nalno$ci technicznej i biznesowej, opra-
cowanie mozliwych zastosowan oraz
okreslenie najlepszych sposobdw dotar-
cia do potencjalnych uzytkownikow /
klientow. Z tego tez wzgledu juz na eta-
pie realizacji prac B+R wskazana jest
identyfikacja potrzeb rynkowych i ich
wlaczenie w proces badawczo — rozwo-
jowy, a w dalszej kolejnosci rowniez
uwzglednienie ich podczas tworzenia
modelu biznesowego dla konkretnego

rozwigzania.

Ocena wynikéow prac B+R pod
katem mozliwosci komercjalizacji po-
winna by¢ wykonana relatywnie szybko,
a takze nie moze spowalniaé procesu
prowadzenia prac B+R, czy samej ko-
mercjalizacji. Istnieje  pokusa, aby
w wypadku presji czasu zastosowac oce-
n¢ intuicyjna, czy tez oparta na prze-
sztych doswiadczeniach, jednak nie sg to
oceny wystarczajaco rzetelne. Przede
wszystkim brak obiektywnych kryteriow

dokonywania oceny potencjalu komer-

cjalizacyjnego wynikow prac B+R po-
woduje, ze proces ten ma charakter we-
wnetrzny 1 nie daje mozliwosci skon-
frontowania zatozen badawczych z po-
trzebami rynkowymi, wlasciwego ziden-
tyfikowania potencjalnych partneréw
czy barier komercjalizacji. Z kolei,
w przypadku opierania si¢ na danych
historycznych, istnieje tez duze ryzyko
powielenia  wczesniejszych  bledow.
Trzeba tez pamigtac, ze wyniki oceny sa
brane pod uwage przy podejmowaniu
decyzji dotyczacych dalszych krokow
zwigzanych z pracami B+R i/lub komer-
cjalizacja, musza wiec one by¢ wiary-
godne. Sposobem na uniknigcie opisa-
nych ryzyk jest zastosowanie metodyki
Quicklook.

Metodyka Quicklook stuzy do oce-
ny potencjalu komercjalizacyjnego wy-
nalazkéw, wynikow badan, technologii,
produktow itp. (Cornwell, 1998). Zostata
ona przetestowana w polskiej praktyce
wynikow prac B+R
w Centrum Transferu Technologii Uni-

komercjalizacji

wersytetu Lodzkiego i jest systematycz-
nie stosowana przez autora. Zrodiem
metodyki Quicklook byt transfer know-
how z IC2 Institute przy University of
Texas w Austin. Pierwotnie metodologia
ta zostala wykorzystana przez NASA
Mid-Continent  Technology  Transfer
Center do analizy i przegladu opracowy-
wanych technologii, a nastgpnie
rozwinigta do celow naukowych przez

University of Texas (Cornwell, 1998).

Gtownym
Quicklook jest dokonanie przegladu du-

celem metodyki

zej liczby wynikoéw prac B+R lub duzej
liczby mozliwych zastosowan i/lub szans
rynkowych. Rezultatem tego procesu jest
identyfikacja wynikéw prac B+R o naj-
wigkszym potencjale komercjalizacyj-
nym przy jednoczesnej identyfikacji
zastosowan / rynkow o najwigkszym
potencjale rozwojowym.

Ocena potencjatu  rynkowego
w przypadku wynikéw prac B+R powin-
na by¢ traktowana jako proces ciagly.
Analiz¢ potencjatu komercjalizacyjnego
nalezy przeprowadza¢ na réznych eta-
pach rozwoju prac B+R (np. pomystu,
formutowania wstepnych zatozen ba-
dawczych, prototypu, ale takze po wpro-
wadzeniu produktu na rynek). Podykto-
wane jest to duzg zmiennos$cig otoczenia
w ktorym zachodza procesy B+R, czego
rezultatem moze by¢ sytuacja, w ktorej
wymagania rynkowe, zidentyfikowane
na etapie formutowania zatozen wstep-
nych dla rozwoju technologii, mogg by¢
inne niz te istniejagce na etapie proby
wprowadzania finalnego rozwigzania na
rynek. Brak skonfrontowania obu zesta-
wu wymagan moze skutkowa¢ proba
wprowadzenia na rynek produktow lub
ustug, ktora nie sa potrzebne.

Wyniki oceny potencjatu komercja-
lizacyjnego maja szereg zastosowan za-
réwno w procesie prac B+R, jak i w pro-
cesie komercjalizacji i mogg stuzy¢ do:
(i) zdefiniowania modelu biznesowego,



(ii) okreslenia strategii wprowadzania
produktu na rynek, (iii) okreslenia odpo-
wiednich metod produkcji, (iv) okresle-
nia wartos$ci (wyceny) prac B+R.

Metodyka Quicklook opiera si¢
glownie na danych pierwotnych lub
wtornych zbieranych z otoczenia (przede
wszystkim z rynku). Informacje zebrane
od potencjalnych partnerow wspotpracu-
jacych podczas prac B+R), a takze po-
tencjalnych licencjobiorcow, klientow /
uzytkownikoéw koncowych, dystrybuto-
row, dostawcow, etc. sg kluczowe dla
tego procesu. Kontaktujac si¢ z przedsta-
wicielami rynku realizator procesu B+R
i/lub komercjalizacji moze oprze¢ decy-
zje na rzeczywistej informacji zwrotnej,
a takze ma mozliwo$¢ odkrywania no-
wych kierunkow badan i rozpoznawania
barier wejScia na rynek, a przede wszyst-
kim reagowania na wszelkie potencjalne
elementy ryzyka, ktore zostang zidenty-
fikowane podczas oceny.

Metodyka Quicklook moze by¢
réwniez postrzegana jako pierwszy krok
rynkowej walidacji wynikow prac B+R.
Im wczesniej informacje pochodzace
Z rynku zostang wprowadzone do proce-
su B+R tym wigksza jest mozliwos¢
wykorzystania tej wiedzy i dopasowania
wynikow prac B+R (produktow i/lub
ustug), a takze dotyczacych ich komuni-
katow do oczekiwan potencjalnych uzyt-
kownikéw. Innymi stowy metodyka Qu-
icklook pozwala wszystkim interesariu-
szom procesOw komercjalizacji w ra-
mach uczelni (tj. naukowcom, przedsta-
wicielom centréw transferu technologii,
etc.) obserwowac rynek i stucha¢ glosu
klientow / uzytkownikoéw koncowych.

Jedna z najwigkszych zalet metody-
ki Quicklook jest mozliwos¢ identyfika-
cji potencjalnych partnerow (osob i orga-
nizacji) w procesie komercjalizacji lub
licencjobiorcow. Metodyka Quicklook
zaktada docieranie do nich podczas pro-
cesu oceny. Jesli korzysci z wynalazku
lub wynikéw badan sa istotne dla rynku
i sa wlasciwie zakomunikowane, to te
pierwsze kontakty moga okaza¢ si¢ klu-
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czowe dla dalszego partnerstwa w proce-
sie komercjalizacji.

Inng kluczowa z punktu widzenia

procesow komercjalizacji warto$cia me-

todyki Quicklook jest mozliwo$¢ wceze-
snej identyfikacji czynnikéw wysokiego
ryzyka oraz sygnatow wczesnego ostrze-
gania. Na przyktad, wynik oceny poten-
cjatu komercjalizacyjnego z wykorzysta-
niem metodyki Quicklook, moze wska-
zywag, ze jest mato prawdopodobne, aby
rynek zaakceptowal planowang ceng

produktu, lub kwestionowa¢ planowane
przez realizatorow prac B+R potencjalne

zastosowania, identyfikujac jednocze$nie
inne, w wickszym stopniu odpowiadaja-
ce na potrzeby rynkowe.

Standardowym rezultatem zastoso-

wania metodyki Quicklook jest pisemny

raport, obejmujacy okoto 10-15 stron,
koncentrujacy
zwrotnych z rynku (a szerzej otoczenia).
Sredni czas zebrania informacji i przygo-
towania wskazanej formy raportu wyno-
si od 20 do 40 godzin i jest uzalezniony

si¢ na informacjach

od wielu czynnikéw (znajomos¢ przed-
miotu analizy, dostepnos¢ informacji,

etc.). Raport nie zapewnia wyczerpujacej

Tabela 1. Elementy metodyki Quicklook

informacji o potencjale rynkowym wyni-
kéw prac B+R (w tym celu mogag by¢
wymagane dodatkowe metody i techni-
ki), jednak zwykle zakres zebranych
informacji jest wystarczajacy, aby (i)
B+R
0 najwyzszym potencjale rynkowym; (ii)

zidentyfikowa¢ wyniki  prac

podja¢ decyzje w zakresie dalszych dzia-
fan zwigzanych z komercjalizacja.

Tabela 1. przedstawia wybrane
proponowane elementy 1 szczegolowe
zagadnienia pozwalajace na zebranie
informacji i ocen¢ potencjatlu komercja-
lizacyjnego wynikéw prac B+R.

Pozostate elementy metodyki Quic-
klook obejmujg nastepujace elementy:

o Potencjalne korzysci;

« Potencjalne rynki / zastosowania;
o Zainteresowanie rynku;

o Fazarozwoju;

o Status wlasnosci intelektualnej;

o Konkurenci i konkurencyjne rozwia-
zania;

e Bariery wejécia na rynek;

e Rekomendacje dot. dalszych dziatan

zw. z komercjalizacja.

Elementy metodyki
Quicklook

Szczegétowe zagadnienia pozwalajace
oceni¢ potencjal komercjalizacyjny

wynikow prac B+R

Opis wynikéw prac B+R
B+R?

Jakie sg najwazniejsze cechy wynikow prac

Jak to moze by¢ opisane w 2-3 zdaniach?

Czy wyniki prac B+R wpisujg sie w istnieja-
ce produkty / procesy / ustugi (np. komple-
mentarne, substytucyjne, etc.)

Czy wyniki prac B+R bedg opracowane jako
samodzielny produkt / proces / ustuga?

Potencjalni interesariusze /
klienci / uzytkownicy konco-
wi

Kim sag potencjalni interesariusze — uzyt-
kownicy, klienci?

W jaki sposdb mozna dotrze¢ do interesa-
riuszy?

Jaki rodzaj wsparcia dla procesu B+R i/ lub
komercjalizacji bedzie od nich wymagany?

Zrédio: Opracowanie wlasne
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Przedstawione zagadnienia moga
by¢ zmieniane i dopasowywane do wy-
magan uzytkownikow, zgodnie z ich
potrzebami. Warto podkresli¢, ze jezeli
narzgdzie takie jak metodyka Quicklook
jest wykorzystywana do oceny wynikow
prac B+R w skali catej uczelni, nalezy
zapewni¢ spdjno$¢ procesu oceny
i umozliwi¢ poréwnania pomiedzy oce-
nami (szczeg6lnie w sytuacji konieczno-
$ci wyboru wynikéw prac B+R o naj-
wigkszym potencjale z grupy o zrdznico-
wanej charakterystyce — np. gdy wyniki
prac B+R dotycza réznych dziedzin na-
uki). W takim przypadku nalezy rozwa-
zy¢ uzycie standardowego zestawu za-
gadnien, niezmiennego w czasie, a takze
dla réznych rodzajow wynikdw prac
B+R.

Przedstawione zastosowanie meto-
dyki Quicklook, jako narzedzia wspiera-
jacego proces komercjalizacji jest uje-
ciem waskim. W ujgciu szerokim kryte-
ria metodyki Quicklook lub réwnowazne
kryteria oceny potencjatu komercjaliza-
cyjnego wynikow prac B+R powinny
stanowi¢ cze$¢ ogolnouczelnianego sys-
temu komercjalizacji. W przypadku ta-
kiego rozwigzania mozliwa jest ciaggla
walidacja wynikow prac B+R, nie tylko
w trakcie ich realizacji czy na zakoncze-
nie procesu, jak to obecnie czgsto ma
miejsce. Wynikiem takiego podejscia
byloby potaczenie dwoch zestawow kry-
teriow oceny — naukowej i rynkowej dla
nowych projektow badawczych (w tym
np. roéwniez tematéw podejmowanych w
doktoratach i pracach awansowych).

W ten sposob zwigkszalyby si¢ szanse
pézniejszego komercyjnego zastosowa-
nia wynikow prac B+R podejmowanych
w ramach tych przedsigwzigc.

Bibliografia:
Cornwell, B. (1998), Quicklook commerciali-

zation assessments, Innovation: Management
Policy and Practice, 1(1), 7-9.

Jolly, V. K. (1997), Commercializing New
Technologies: Getting from Mind to Market,
Boston, Harvard Business School Press.

Autor: dr T. Bartosz Kalinowski

Dr n. ekon., adiunkt na Wydziale Zarzadza-
nia UL specjalizujacy si¢ w tematyce zarza-
dzania innowacjami i zarzadzania procesami.
Wspoélpracownik Centrum Transferu Techno-
logii UL. Ekspert w zakresie komercjalizacji

i oceny potencjatu ekonomicznego technolo-
gii z wykorzystaniem metodyki oceny poten-
cjatu rynkowego Quicklook™,




SLOWNICZEK POJEC PRAWNYCH

Zmiany w systemie Centralnej Ewidencji i Informacji

Monika Kaczmarek

ierwszym krokiem do podje-

cia dziatalnosci gospodarczej

jest ztozenie wniosku o wpis

do Centralnej Ewidencji
i Informacji o Dziatalno$ci Gospodarczej
(CEIDG). Prowadzi si¢ ja od 1 lipca
2011 r. na mocy ustawy o swobodzie
dziatalnosci gospodarczej z 2 lipca
2004 r.( Dz.U. z 2004 r. Nr 173, poz.
173 z pdzniejszymi zmianami). Jej zada-
niem jest m.in. ewidencja przedsigbior-
cow, bedacych osobami fizycznymi oraz
udostegpnianie o nich informacji w zakre-
sie wskazanym w powotlanej ustawie.
Dostgp ten jest bezplatny. Ewidencja
dziatalnosci gospodarczej pelni zatem
istotng funkcj¢ informacyjna. Wazne jest
bowiem, aby uczestnicy obrotu mogli
ustali¢ dane kontrahentéw, z ktorymi
dokonuja transakcji, wiedzieli gdzie jest
ich siedziba oraz znali ich dane kontak-
towe. Wszystkie te informacje sa row-
niez potrzebne urzgdom dla potrzeb po-
stepowan administracyjnych lub ewentu-
alnie organom $cigania, sadom czy ko-
mornikom. Dlatego tak wazne jest, aby
przedmiotowa ewidencja zawierala aktu-
alne dane. Poza nielicznymi, przewidzia-
nymi przez prawo, wypadkami dziatania
z urzedu, wpisy do CEIDG sa jednak
zasadniczo dokonywane na wniosek.
Whiosek moze by¢ ztozony na dwa spo-
soby. Po pierwsze mozna go ztozy¢ on-
line — przy uzyciu podpisu elektronicz-
nego, po drugie za$ w tzw. formie papie-

o Dziatalnosci Gospodarcze;

rowej w urzedzie gminy. Dopiero ztoze-
nie wniosku wszczyna postgpowanie
administracyjne o wpis. W takiej sytu-
acji czesto dochodzi do dezaktualizacji
danych. Czesto wnioski o wpis zmiany
danych nie sa w ogole sktadane. Nawet
za$ gdy wniosek taki wptynie, to poste-

powanie moze by¢ dtugotrwate.

W celu zaradzenia tym problemom
resort gospodarki oglosit projekt zmian
ustawy o swobodzie dziatalno$ci gospo-
darczej, ktore maja usprawni¢ aktualiza-
cjc CEIDG oraz obstluge podmiotow
gospodarczych. Najistotniejsza zmiang
jest mozliwos¢ dokonywania wykreslen
bez wniosku oraz konieczno$ci wszczy-
nania post¢gpowania administracyjnego
i wydawania decyzji. Takie rozwigzanie
przewidywane jest dla trzech sytuacji:
zgon przedsigbiorcy, uptyw 24 miesiecz-
nego okresu zawieszenia wykonywania
dziatalnoéci oraz prawomocnego orze-
czenia sadowego o zakazie prowadzenia
dziatalnosci gospodarczej. Projekt nowe-
li przewiduje rowniez mozliwos¢ popra-
wiania przez organy gminy wilasnych
btedow, ktore powstaly przy przeksztal-
caniu wnioskow o wpis do formy elek-
troniczne;.
zakres ujawnianych danych. Na wniosek

Rozszerzeniu ulegnie tez

przedsiebiorcy moze zosta¢ ujawniony
réwniez jego numer telefonu czy dane
dotyczace przedstawiciela ustawowego.
Modyfikacji ma ulec takze sposob udo-
stepniania informacji z CEIDG. W mysl

zaproponowanych rozwigzan, udostgp-
nianie to powinno odbywaé si¢ elektro-
nicznie. Przedsigbiorca ma mie¢ ponadto
mozliwo§¢ uzyskania zaswiadczenia
dotyczacego jego wpisOw, zawieraja-
cych jego dane adresowe, PESEL i inne

informacje niejawne.

Nowelizacja ta ma wejs¢ w zycie

W potowie przysztego roku.

Bibliografia:

Ustawa o swobodzie dziatalnosci gospodar-
czej z dnia 02.07.2014 r.

Matgorzata Sieradzka, Marian Zdyb, Ustawa
0 swobodzie dziatalnosci gospodarczej. Ko-
mentarz, Wydawnictwo Wolters Kluwers,
2013

Autorka: Monika Kaczmarek, studentka
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SLOWNICZEK POJEC PRAWNYCH

Ochrona tajemnicy handlowej w nowej dyrektywie

Monika Kaczmarek

obecnej rzeczywisto-
$ci gospodarczej duze
znaczenie majg infor-
macje dotyczace orga-
nizacji
przez nich technologii produkcji, handlu
czy strategii marketingowych (know-
how). Wiele firm przeznacza na to zna-
czace naktady. Od tego zalezy bowiem
ich pozycja na rynku oraz konkurencyj-

no$¢. Niestety, czgsto dochodzi do po-

przedsigbiorcow, stosowanych

shuzenia si¢ tymi informacjami i czer-
pania z nich bezzasadnych korzysci
przez osoby trzecie. Osoby te nie pono-
sza najczesciej zadnych nakladow na
wypracowanie metod, ktore bezprawnie
wykorzystuja. Zjawisko to stanowi czyn-
nik hamujacy dla rozwoju, zniechgca
bowiem uczciwych przedsigbiorcow do
podejmowania badan i wprowadzania
innowacji.

Wtasnie dlatego tak wazne jest
zachowanie poufnosci danych. Problem
ten dostrzezono w prawodawstwach wie-
lu panstwach Unii Europejskiej. Wpro-
wadzono w nich szereg rozwigzan dla
zapewnienia ochrony prawnej tajemnicy
handlowej oraz know-how. Niestety po-
ziom i zakres tej ochrony w poszczegol-
nych krajach jest bardzo zréznicowany.
W najblizszym czasie, Parlament Euro-
pejski rozpoczyna prace nad nowa dy-
rektywa o ochronie know-how i informa-
cji handlowych. Projekt tej dyrektywy
oglosita Komisja Europejska pod koniec

2013 r. Dyrektywa opiera si¢ o definicj¢
tajemnicy handlowej z art. 39 Porozu-
mienia w sprawie Handlowych Aspek-
tow Praw Wilasnosci Intelektualnej z
1994 r. (TRIPS). Zgodnie z trescia tego
aktu, pod tym pojeciem nalezy rozumieé

informacje, ktére maja warto§¢ handlo-
wa dlatego, ze sa poufne oraz poddane
zostaly rozsadnym, w danych okoliczno-
$ciach, dziataniom dla utrzymania pouf-
nosci. Dyrektywa idzie jednak dalej.
Okresla bowiem okolicznos$ci, w ktorych
pozyskiwanie, wykorzystywanie i ujaw-
nianie tajemnicy handlowej, bez zgody
uprawnionego, nalezy uznac¢ za bezpraw-
ne. Precyzuje ponadto s$rodki ochrony
oraz procedury, dochodzenia roszczen
cywilnoprawnych z tytulu naruszen.
Istotnym jest réwniez wprowadzenie
srodkow zapobiegajacych naduzywaniu
tych
wszczeciom postepowan sgdowych. Za-

srodkow, w tym bezzasadnym

mystem dyrektywy jest harmonizacja
ochrony tajemnicy handlowej. Po jej
przyjeciu, panstwa cztonkowskie beda
musiaty wprowadzi¢ do swoich syste-
mow prawnych, przewidziane w niej
rozwigzania. Wymagana jest, przy tym,
tzw. harmonizacja minimalna. Pozwoli
to poszczegdlnym krajom na wprowa-
dzenia szczegdtowych, dalej idacych,
srodkow ochrony.

Ochrona  tajemnicy  handlowej
w Polsce unormowana jest zasadniczo
w Ustawie z dnia 16 kwietnia 1993 roku
o0 zwalczeniu nieuczciwej konkurencji
(tekst jednolity Dz.U. 2003 Nr 153 poz.
1503). Tres¢ tej regulacji odbiega nieco
od nowej dyrektywy. W poréwnaniu
jednak do innych panstw UE, zapewni
wysoki poziom ochrony.

Opisane wyzej rozwigzania maja
réwniez bardzo istotne znaczenie uzu-
petniajace. Dzieki nim mozliwa jest
prawna ochrona informacji, ktore nie sa
objete zakresem ochrony patentowej. Ma

to szczegolne znaczenie gdy ta ostatnia

wylaczona jest z mocy prawa. Jest tak na
przyktad w odniesieniu do zasad i metod
prowadzenia dziatalnosci gospodarczej.
Srodki ochrony tajemnicy handlowej
beda mogty by¢ rowniez wykorzystane
wowczas gdy wyniki badan, ze wzgledu
na ich etap, nie moga by¢ jeszcze opa-
tentowane.

Bibliografia:

Beata Giesen (w), System prawa prywatnego.
Prawo konkurencji, Tom 15 pod red. M.
Kepinski, Warszawa 2013

S. Sottysinski, Komentarz do ustawy o zwal-
czeniu nieuczciwej konkurenciji, red. J. Szwa-
ja, Warszawa 2013

Arkadiusz Michalak, Ochrona tajemnicy
przedsigbiorstwa - zagadnienia cywilnopraw-
ne, Zakamycze 2006
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becnie w obrocie gospo-

darczym, powszechnym

stato si¢ uzywanie znakoéw

towarowych. W zyciu co-
dziennym sg one spotykane niemalze na
kazdym kroku. Stanowig podstawowy
instrument strategii marketingowej -
promocji towardw i ustug. Opatrzenie
produktow znakiem towarowym wyroz-
nia je, informuje o ich pochodzeniu, wia-
Sciwosciach, dobrej jakosci, solidnosci,
a takze zacheca do nabycia. Nierzadko
ten wilasnie element ma przesadzajace
znaczenie przy zakupie.

Przedmiotem obrotu moze by¢
rowniez sam znak towarowy. Z tych
wzgledow, jest on istotnym sktadnikiem
majatku przedsi¢biorcy. Niestety czgste
sg przypadki falszowania znakow towa-
rowych, podszywania si¢ pod nie i czer-
panie z tego bezzasadnych korzysci
przez osoby trzecie. Osoby te nie pono-
sza bowiem kosztow reklamy, ani wkta-
du w dobrg renom¢ marki, ktoérg wyko-
rzystuja. Prowadzi to do uszczuplenia
zysku uczciwego przedsiebiorcy a takze
naraza jego dobrg reputacje na szwank.
Towary z podrobionym znakiem towaro-
wym s3 z reguly nizszej jakosci. Dlatego
wladnie wazna jest odpowiednia ochrona
prawna znaku. Podstawowymi aktami
normatywnymi regulujacymi to zagad-
nienie s3: ustawa z dnia 30 czerwca 2000
roku Prawo w wilasnosci przemystowej
(tekst jednolity: Dz. U. Z 2013 poz.
1420) oraz rozporzadzenie Prezesa Rady

Ochrona znakéw towarowych

Ministrow z dnia 8 lipca 2002 r. w spra-
wie dokonywania i rozpatrywania zgto-
szen znakow towarowych (Dz. U. z
2002 r. Nr 115, poz. 998 i z 2005 r. Dz.
U. Nr 109, poz. 911 oraz z 2014r., poz.
466). W $wietle tej regulacji, znakiem
towarowym moze by¢ kazde oznaczenie,
ktore mozna przedstawi¢ w sposob gra-
ficzny, jezeli oznaczenie takie nadaje si¢
do odréznienia towaréw jednego przed-
sigbiorstwa od towaréw innego przedsie-
biorstwa (art. 120 ust. 1 powolanej usta-
wy).

Najbardziej tradycyjnymi i jedno-
cze$nie najczesciej wystepujacymi for-
mami tych znakow sa: znaki stowne tzn.
oznaczenia stowne- wyraz, zdania, slo-
gany, znaki stowno - graficzne tzn. ozna-
czenia, w ktorych wystepuja zarowno
elementy stowne, jak i graficzne oraz
znaki graficzne, tzn. rysunki, ornamenty.
Ostatnio, spotykane sa rowniez tak zwa-
ne znaki towarowe - przestrzenne
(w tym formy towaru lub opakowania),
znaki towarowe- dzwiekowe (melodie,
inne sygnaty dzwickowe), kompozycje
kolorystyczne, a takze kombinacje wy-
mienionych elementow np. znaki prze-
strzenno - stowno - graficzne.

Prawna ochrona znaku towarowego
polega na przyznaniu prawa wylacznego
uzywania tego znaku w sposob zarobko-
wy lub zawodowy. Prawo to rodzi wiele
roszczen cywilnoprawnych. Jest rowniez
chronione przepisami prawa karnego.
Uzyskanie tej ochrony uzaleznione jest

jednak od spetnienia szeregu warunkow.
Jednym z nich jest rejestracja znaku to-
warowego. Rejestracja ta moze by¢ prze-
prowadzona w trzech procedurach: kra-
jowej, unijnej 1 miedzynarodowe;j.
Wszczecie kazdej z nich mozliwe jest
wylacznie na wniosek uprawnionego.
Rodzaj wybranego

0 zakresie terytorialnym ochrony.

trybu przesadza

Procedura krajowa przeprowadzana
jest w Urzedzie Patentowym Rzeczypo-
spolitej Polskiej. W jej wyniku mozna
uzyska¢ tylko prawna ochron¢ na teryto-
rium Polski. W procedurze unijnej znak
towarowy zgtaszany jest do Urzedu Har-
Rynku
(Alicante, Hiszpania). Za jej posrednic-

monizacji Wewnetrznego
twem mozemy uzyska¢ ochrong na ob-
szarze calej Unii Europejskiej. Wszcze-
cie procedury przed Biurem Migdzyna-
rodowym mozliwe jest po wczesniejszej
rejestracji znaku w Polsce. W jej toku
nalezy wskaza¢ panstwa, w ktorych znak
ma by¢ chroniony.

Ubiegajac si¢ o prawo ochronne dla
znaku towarowego, nalezy mie¢ na uwa-
dze Zze w Polsce nie udziela si¢ praw

ochronnych na naste¢pujace oznaczenia:

o niemajace dostatecznych znamion
odrozniajgcych (takie, ktore sktadaja
si¢ wylacznie z elementow mogacych
shuzy¢ w obrocie do wskazania w
szczegblnosci rodzaju towaru, jego

pochodzenia, jakosSci, ilosci, warto-

$ci, przeznaczenia, sposobu wytwa-
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rzania, sktadu, funkcji lub przydatno-
Sci lub weszty do jezyka potocznego
albo sa
w uczciwych i utrwalonych prakty-
kach handlowych)

ZWyCZajowo uzywane

e ktorych uzywanie narusza prawa
osobiste lub majatkowe 0sob trzecich
(nazwisko znanej osoby zgloszone
bez jej zgody)

o ktore sg sprzeczne z porzadkiem pu-
blicznym lub dobrymi obyczajami
(znaki wulgarne, szydzace lub obsce-
niczne)

o ktore ze swojej istoty moga wprowa-
dzi¢ odbiorcow w blad, w szczegol-
nos$ci co do charakteru i wiasciwosci
produktu

o zgloszone w zlej wierze do Urzedu
Patentowego w celu uzyskania
ochrony (w celu zablokowania uzy-
skania ochrony przez innego przed-
sigbiorce)

e zawierajace nazwy, skroty nazw badz
symbole, na uzywanie ktoérych w
obrocie zglaszajacy nie ma zezwole-
nia wlasciwego organu Panstwa albo
organizacji

o zawierajace elementy bedace symbo-
lami, w szczeg6lno$ci o charakterze
religijnym, patriotycznym lub kultu-
rowym, ktorych uzywanie obrazato-
by uczucia religijne, patriotyczne lub
tradycje (biaty
w koronie) identyczne lub podobne
do znaku towarowego zarejestrowa-
nego lub zgloszonego do rejestracji
(o ile znak taki zostanie zarejestro-
wany) z weczeniejszym pierwszen-
stwem na rzecz innej osoby, dla to-
warow identycznych lub podobnych.

narodowa orzet

Podobne przyczyny odmowy reje-
stracji stosowane sg w innych krajach.
Niezaleznie od ochrony przewidzianej
W przepisach dotyczacych wlasnosci
przemystowej, w prawie polskim, znaki
towarowe mogg rowniez znalez¢é ochro-
ne¢ na gruncie ustawy z dnia 16 kwietnia
1993 roku o zwalczeniu nieuczciwej
konkurencji, ustawy z dnia 4 lutego
1994 r. o prawach autorskich i pokrew-
nych, a takze na gruncie prawa cywilne-
go. Wiele regulacji dotyczacych znakow
rowniez

towarowych znajduje si¢

W umowach mie¢dzynarodowych.

Bibliografia:

Ustawa z dnia 30 czerwca 2000 r. Prawo
wlasnosci przemystowej (tekst jednolity:
Dz. U. 2 2013 r. poz.1420) - art. 120 ust. 1

Rozporzadzenie Prezesa Rady Ministrow

z dnia 8 lipca 2002 r. w sprawie dokonywa-
nia i rozpatrywania zgloszen znakow towaro-
wych (Dz. U. z 2002 r. Nr 115, poz. 998
iz2005r. Dz. U. Nr 109, poz. 911 oraz

z 2014 r., poz. 466)

Ogolnopolski dziennik spoteczno-polityczny
i ekonomiczno-prawny ,,Rzeczpospolita”
z dnia 11.09.2014 r.

E. Wojcieszko-Gtuszko, Ochrona prawna
znakow towarowych powszechnie znanych

w prawie polskim na tle prawno-
poréwnawczym, Zeszyty Naukowe Uniwer-
sytetu Jagiellonskiego Prace z WynalazczoSci
i Ochrony Wtasnosci Intelektualnej 1995,

z. 65 [ZNUJ PWiOWI]

Prawo wlasnosci przemystowej Komentarz
pod redakcja dr. P. Kostynskiego C.H. Beck,
2010
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POTRZEBUJESZ PORADY PRAWNEJ? ZGLOS SIE DO NAS!

®ro bono

Dyzury adwokatéw w Fundacji!

Fundacja Rozwoju Przedsigbiorczosci — osrodek Enterprise Europe Network oraz Izba Adwokacka w Lodzi
zapraszajg osoby prowadzace lub rozpoczynajace dzialalnos¢ gospodarcza do korzystania z bezptatnych porad

prawnych, w tym rowniez w zakresie prowadzenia dziatalnosci na rynku miedzynarodowym.

W kazda s$rode, w godzinach 14-16 w siedzibie Fundacji Rozwoju Przedsigbiorczosci petnig dyzury

adwokaci Okregowej Rady Adwokackiej w £odzi. Osoby zainteresowane uzyskaniem bezptatnych porad prawnych
prosimy o zglaszanie si¢ telefonicznie (42 630 36 67) lub mailem na adres fundacja@frp.lodz.pl.
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projekcie programu Local

Visibility Action, realizowa-

nego przez o$rodek Enter-
prise Europe Network przy Fundacji
Rozwoju Przedsigbiorczosci, odbyly sig
w dniach 27 lutego, 6 czerwca, 28 lipca
i 30 wrze$nia 2014 r. spotkania interesa-
riuszy — sygnatariuszy Koalicji Focus
SMES na rzecz rozwoju innowacyjnosci
i konkurencyjnosci  przedsigbiorstw
regionu todzkiego.

Biorac za punkt wyjscia, ze:

e Lodzkie nalezy do stabo rozwinie-
tych regiondow administracyjnych w
Unii europejskiej, majacych w dodat-
ku niewielka zdolno$¢ do konkuro-
wania. Wedlug Eurostat wielkos$¢
PKB na mieszkanca niewiele prze-

sredniej (60) dla

UE28 i jest mniejsza od $redniej dla

catej Polski (65). {Eurostat, 2014}.

kracza potowe

e Pod wzgledem innowacyjnosci woj.
l6dzkie nalezy do grupy stabych
(modest), a w niej — do kategorii
srednich  (medium) innowatorow,

zajmujac drugie miejsce od konca w

hierarchii regionow UE. {Regional,

2012}.

enterprise
europe
network

Wsparcie dla biznesu w zasiegu reki

w

o Region 16dzki potrzebuje skoku cy-
wilizacyjnego, tworzacego podstawe
pozycji konkurencyjnej adekwatnej
do jego ambicji i mozliwosci.

Sygnatariusze przyjeli nastepujace reko-

mendacje:

Udzial w misjach dla wzrostu jest
szansg dla MSP — szacuje sie, ze do
2030r. 60% PKB na $wiecie bedzie wy-
twarzane w gospodarkach krajow
wschodzacych. Europejskie firmy dzia-
lajace poza UE naleza do najbardziej

innowacyjnych i konkurencyjnych.

Innowacje zwigzane sa z wiasno-
Scig intelektualng/przemystows. Wspot-
praca z rzecznikiem patentowym oraz
instrumenty oferowane przez UE (np.
European IPR Helpdesk) utatwiaja prze-
strzeganie, ochron¢ i zarzadzanie wta-

snoscig intelektualng.

Udziat w krajowych i migdzynaro-
dowych spotkaniach networkingowych
z udzialem jednostek naukowych, insty-
tucji otoczenia biznesu, administracji,
klastrow daje przedsigbiorcom mozli-
wo$¢ nawigzania wspolpracy, transferu
wiedzy i innowacji, poznania i adaptacji
»dobrych praktyk”, przygotowania
wspolnych przedsiewziec i projektow.

LOCAL VISIBILITY ACTION

Istotny jest udzial przedsigbiorcow
w konsultacjach spotecznych, zglaszanie
postulatéw, uwag dotyczacych obowig-
zujacych i1 planowanych regulacji praw-
nych, barier administracyjnych
i biurokratycznych (poprzez strong inter-
netowg Komisji Europejskiej ,,Twoj glos
w Europie” lub osrodek Enterprise Euro-
pe Network), np. udziat w konsultacjach
nowego programu Small Business Act
na lata 2014-2020.

Nawigzanie i rozwdj wspotpracy
przedsigbiorstw z jednostkami badaw-
czymi, w tym w programach badaw-
czych, moze si¢ sta¢ trampoling do suk-
cesu na rynku krajowym i zagranicznym.
Europejskie programy badawcze i ramo-
we, np. Horyzont 2020, daja mozliwos¢
dofinansowanie tej wspotpracy.

Poprzez instytucje otoczenie bizne-
su przedsigbiorstwa s3 informowane
i wlaczane do inicjatyw i kampanii euro-
pejskich, jak np. Europejski Tydzien
MSP, Europejskie Kampania Bezpie-
czenstwa i Zdrowia w Pracy.

Ustugi instytucji otoczenia biznesu
umozliwiajg i utatwiaja MSP pozyskanie
informacji nt. europejskich przepisow,

standardow 1 rozwiazan, opracowanie

FOCUS SMEs - Visibility through Cooperation
in Lodzkie Region
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i dostep do ofert biznesowych i technologicznych oraz korzystanie z programow wspotfinansujacych innowacje i internacjonaliza-

cje. Wspieraja doskonalenie réznych obszaréw zarzadzania nowoczesnym przedsigbiorstwem, m.in. dotyczacych innowacji, eks-

portu, jako$ci, ochrony $rodowiska, spotecznej odpowiedzialnos$ci biznesu, bhp, wlasnosci intelektualnej. Enterprise Europe

Network pomaga firmom maksymalnie wykorzystaé¢ te mozliwosci.

Sygnatariusze ,, Koalicji Focus SMEs”

srodek Enterprise
Network przy Fundacji Roz-

woju Przedsi¢biorczos$ci zorga-

Europe

nizowatl konferencj¢ konczaca projekt
FOCUS SMEs - Visibility through
Cooperation in Lodzkie Region.

Celem projektu bylo zwigkszenie
postrzegalnosci Enterprise Europe Ne-
twork poprzez promocj¢ sieci w regio-
nie. Fundacja powotata koalicje Focus
SMEs na rzecz innowacyjnosci i konku-
rencyjnos$ci przedsigbiorstw. Poza firma-
mi deklaracje przystapienia do koalicji
podpisali réwniez przedstawiciele uczel-
ni, instytucji otoczenia biznesu i stowa-
rzyszen branzowych. Konferencja byta
zaplanowanym w projekcie wydarze-
niem regionalnym. Miejscem konferen-
cji byta dawna rezydencja przemystowca
Wilhelma Liirkensa przy al. Ko$ciuszki
33/35 w Lodzi.

Uczestnikow powitata i otworzyla

konferencj¢ dr Ewa Sadowska-
Kowalska, Prezes zarzadu Fundacji, Kie-
rownik Osrodka Enterprise Europe Ne-

twork.

Konferencja byla podzielona na
dwie sesje. Pierwsza pt. ,,Biznes dla Eu-

ropy — Europa dla biznesu”, moderowata

Pani prof. dr hab. Zofi¢ Wysokinska,
prorektor ds. wspélpracy z zagranicg
Uniwersytetu Lodzkiego. Pani Rektor
podkreslita znaczenie sektora malych
i $rednich przedsiebiorstw w gospodarce
$wiatowej. Powotala si¢ na badania,
z ktérych wynika, ze podstawowym
czynnikiem rozwoju firm jest innowa-
cyjnos$é. Polska pod tym wzgledem nale-
zy do krajow doganiajacych $wiatowa
i europejska czotéwke. Sposrod 300 ba-
danych polskich firm tylko jedna czwar-
ta wykazata zdolno$ci innowacyjne i to

one odnotowaty wzrost.

Prof. Maria Kroélikowska-Olczak,
kierownik Katedry Europejskiego Prawa
Gospodarczego Uniwersytetu L.odzkie-
go, przedstawita zasady Small Business
Act w wystgpieniu “Najpierw mysl na
mata skale” oraz podstawy prawne, cele
i zatozenia polityki przemystowej UE.

Dr Tomasz Dorozynski z Katedry
Wymiany Migdzynarodowej Uniwersy-
tetu Lodzkiego omoéwil temat internacjo-
nalizacji matych i $rednich firm oraz
inicjatywe Komisji Europejskiej Misje
dla wzrostu. Przedstawil wyniki badan
sektora

nt. dziatalnosci eksportowe;j

MSP, korzysci i bariery internacjonaliza-

MKS

Partnerzy konferenciji:

Krajowy Punkt Kontaktowy Programéw
Badawczych UE, Laboratorium Badan
Nanoczgstek Katedry Biofizyki Ogdlnej
Uniwersytetu tédzkiego, tédzki Regio-
nalny Park Naukowo-Technologiczny
Sp. z 0.0., Okregowa Rada Adwokacka
w todzi, Polska Izba Rzecznikow
Patentowych — Okreg todzki, Instytut
Europejski w todzi, Telewizja Polska
SA O/t6dz.

cji oraz zarekomendowal skorzystanie ze
wsparcia instytucji otoczenia biznesu
dysponujacych odpowiednim systemem
organizacyjno-prawnym.

Wochowska
z Regionalnego Biura Wojewodztwa

Pani Malgorzata
Lodzkiego w Brukseli przedstawita rolg
Biura w  rozwoju migdzynarodowe;j

wspotpracy t6dzkich firm.

Druga sesjg¢, zatytulowana
,»Transfer wiedzy i innowacji — ochrona,
zrodta, wspotpraca”, moderowata Pani
Jolanta Pacura, koordynator Regionalne-
go Punktu Kontaktowego Programoéw
Badawczych UE przy Uniwersytecie

Lodzkim.



Pani Jolanta Dziubinska, dziekan
Okregu Lodzkiego Polskiej Izby Rzecz-
nikow Patentowych, omowita koniecz-
no$¢ ochrony wlasnosci intelektualnej
W przedsigbiorstwach.

Pani Agnieszka Brzgkowska, kon-
sultant Regionalnego Punktu Kontakto-
wego Programéw Badawczych UE przy
Uniwersytecie Lodzkim, przedstawita
nowe mozliwosci finansowania wspot-
pracy nauki i biznesu w okresie progra-
mowania 2014 — 2020.

Dr Dariusz Trzmielak, dyrektor
Centrum Transferu Technologii Uniwer-
sytetu  Lodzkiego

wspolpracy instytucji otoczenia biznesu

omoéwit  standard

w regionie t6dzkim.

Pan Krzysztof Kucharski (FRP)
zaprezentowal ustugi Osrodka Enterprise

Europe Network utatwiajace migdzyna-
rodowe relacje biznesowe i transfer in-
nowacji.

Pani Malgorzata Bujacz (FRP)
i Pani Alicja Paprocka (FRP) przedsta-
wily projekty Fundacji dotyczace wspot-

pracy nauki z biznesem.

W przerwie odbyta si¢ konferencja
prasowa, w ktorej uczestniczyli przedsta-

wiciele lokalnych mediéw. Pani dr

enterprise
europe
network
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Sadowska-Kowalska udzielita wywiadu
reporterom Lodzkiego Oddziatu Telewi-
zji Polskiej SA oraz dziennikarzom pra-
sowym z kilku redakcji (Polska The
Times Dziennik 1.6dzki, Express Ilustro-
wany, Rzeczpospolita, Ziemia Lodzka).
Tematem konferencji byta dziatalnosé
Osrodka Enterprise Europe Network na
rzecz wspierania innowacyjnosci i umie-
dzynarodowienia przedsigbiorstw regio-
nu t6édzkiego.

Po zakonczeniu sesji plenarnej gosScie
zostali zaproszeni na poczgstunek przy-
gotowany przez restauracj¢ SPATIF.

W konferencji wzigto udziat ponad
50 os6b - przedsigbiorcy, prawnicy,
przedstawiciele uczelni, instytucji oto-
czenia biznesu oraz innych organizacji.
Wszyscy otrzymali materiaty konferen-
cyjne oraz pakiety ulotek z aktualng
oferta informacyjno-szkoleniowo-
doradcza osrodka i Fundacji. Wigkszo$¢
uczestnikdw ocenita temat seminarium
za istotny przyznajac, ze uzyskali nowe
informacje, ktore b¢da przydatne w ich
dziatalnosci.
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Wsparcie dla biznesu w zasiegu reki
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curope | ZDROWIA W PRACY W POLSCE
network Europejska Agengja
. Bezpieczenstwa
http://osha.europa.eu/pl  Zdrowiz w Pracy

Wsparcie dla biznesu w zasiegu reki
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Praktyczne narzedzia zarzqdzania stresem Rt
I psychospotecznymi zagrozeniami w pracy
kampanii Stres w pracy? Nie, dziekuje

Z narzedziami ulatwiajacymi zarzadzanie oraz ocen¢ stresu i psychospotecznych za-
grozen mozna si¢ zapoznac na stronie internetowej

https://www.healthy-workplaces.eu/pl/tools-and-resources/practical-tools
Materialy w jez. polskim:

Opis Opracowanie

Stres w pracy

Panstwowa Inspekcja Prac
Strona internetowa Panstwowej Inspekcji Pracy pexal y

Ocena ryzyka zawodowego - czynniki psychospofeczne
Poradnik zawierajgcy wskazowki do oceny ryzyka psychospotecznego | Panstwowa Inspekcja Pracy
W miejscu pracy.

Stres w pracy

i Panstwowa Inspekcja Prac
Poradnik dla pracodawcy WOW pekcj y

Psychospoteczne warunki pracy Centralny Instytut Ochrony Pracy - Panstwowy Insty-
Kwestionariusz tut Badawczy

Call center — jak zapobiega¢ dolegliwosciom uktadu mie$niowo-

. . g . Centralny Instytut Ochrony Pracy - Panstwowy Insty-
szkieletowego i radzi¢ sobie ze stresem y Instyt Y y y y

tut Badawczy

Poradnik
Miejsce pracy na miare oczekiwan Instytut Medycyny Pracy
Poradnik dla pracownikéw socjalnych im. Prof. Jerzego Nofera

Prewencja zagrozen psychospotecznych — przyktady dobrych praktyk
Poradnik dobrych praktyk opracowany w ramach kampanii spotecznej
.Bezpieczne miejsce pracy”.

Centralny Instytut Ochrony Pracy - Panstwowy Insty-
tut Badawczy

Ocena ryzyka zawodowego wynikajgcego z zagrozen psychospotecz-
nych w dziatach obstugi klienta Centralny Instytut Ochrony Pracy - Panstwowy Insty-
Artykut przedstawia specyfike pracy w dziale obstugi klienta w mikro- | tut Badawczy

przedsiebiorstwie.

Portal Obserwatorium Ryzyka Psychospotecznego
Wyjasnia, czym sg zagrozenia psychospoteczne, co nalezy robi¢, aby
ograniczy¢ ryzyko tych zagrozen i jak eliminowac¢ ich skutki w pracy.

Instytut Medycyny Pracy
im. Prof. Jerzego Nofera

MKS



http://www.pip.gov.pl/html/pl/wydawn/pdf/ocena-ryzyka.pdf
http://www.zus.pl/files/dpir/20081201_Ocena_obciazenia_zal7.pdf
http://www.zus.pl/files/dpir/20081201_Ocena_obciazenia_zal7.pdf
http://www.imp.lodz.pl/upload/oficyna/ksiazki/pliki_do_pobrania/Waszkowska_Miejsce%20pracy_2010.pdf
http://www.ciop.pl/48267
http://www.ciop.pl/44847
http://www.ciop.pl/44847
http://www.diagnoza.psychostreswpracy.pl

NASZE PROJEKTY

Europejski Tydzien Bezpieczenstwa i Zdrowia w Pracy

W dniach 20-24 pazdziernika br.
obchodzimy Europejski Tydzien
Bezpieczenstwa i Zdrowia  w Pracy.
W tym roku Europejska Agencja Bezpie-
czenstwa i Zdrowia w Pracy (EU-
OSHA) zacheca do dyskusji
stresu 1 psychospotecznych zagrozen

na temat

W miejscu pracy oraz sposobow ich eli-
minowania.

,, ...Jest to zagadnienie, ktore moze miec¢
ogromne konsekwencje dla dobrostanu

zarowno pracownikow, jak i przedsie-

biorstw. Biorgc pod uwage, ze stres
zwiqzany z pracq to drugi najczesciej
zglaszany problem zdrowotny w Europie,
a koszty dla przedsigbiorstw zwigzane
Z chorobami psychicznymi szacuje si¢ na
240 miliardow euro rocznie, nie mozemy
sobie pozwoli¢ na ignorowanie tego pro-
blemu...." (fragment  wypowiedzi
dr Christiny Sedlatschek, dyrektor EU-
OSHA)

»

EU-OSHA udostepnia na swojej
stronie internetowej narzedzia i materia-
ty - raporty, ulotki, plakaty, filmy

https://www.healthy-workplaces.eu/pl/
campaign-material

i zachgca do ich wykorzystania podczas
Europejskiego Tygodnia BHP.

Wigcej informacji:
https://osha.europa.eu/pl

https://osha.europa.eu/pl/teaser/a-date
-for-your-diary-the-european-week-
october-2014

MKS

Europejski dzien przywracania czynnosci serca

- 16 pazdziernika

Inicjatorem tej kampanii jest Europejska Rada Resuscytacji (https://

www.erc.edu).
Wiecej informacji:

http://www.restartaheart.eu

http://www.prc.krakow.pl

CAN SAVE
LIVES !

http://www.prc.krakow.pl/erc/InformacjaPrasowa2013.pdf

MKS
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OSHmail - elektroniczny biuletyn

Europejskiej Agencji Zdrowia i Bezpieczennstwa w Pracy

B iuletyn co miesigc przekazuje najnowsze informacje z calego $wiata, prezentuje publikacje, wskazuje
zmiany w przepisach UE dotyczace bezpieczenstwa i higieny pracy. Bezplatna subskrypcja poprzez strong

https://osha.europa.eu/pl/news/oshmail

Zrédio:

https://osha.europa.eu
https://www.healthy-workplaces.eu
http://www.restartaheart.eu
http://www.prc.krakow.pl
https://www.erc.edu



https://www.erc.edu
https://www.erc.edu
http://www.restartaheart.eu/
http://www.prc.krakow.pl
http://www.prc.krakow.pl/erc/InformacjaPrasowa2013.pdf
https://www.healthy-workplaces.eu/pl/campaign-material
https://www.healthy-workplaces.eu/pl/campaign-material
https://osha.europa.eu/pl

ZAPROSILI NAS

Il Miedzynarodowy Kongres Bioekonomii

W dniu 19 wrzesnia 2014 r. w Ho-
telu Andel’s w Lodzi odbyt si¢

I Migdzynarodowy Kongres Bioekono- / I“ mledz Unarodou-“:l
mii. Dyskutowano nad przysztoscia : kongres

$wiatowej gospodarki z uwzglednieniem bioekonomii
innowacyjnych dziatan w zakresie bio- / 19 wrze<nia 2014

gospodarki, zielonej infrastruktury oraz

finansowania ochrony $rodowiska. i‘\\

. . . e, . Migdzynarodowy
W Kongresie uczestniczyli ekonomisci, Kongres

Bioekonomii

biolodzy, socjolodzy, naukowcy zajmu-
jacy si¢ ochrong $rodowiska oraz przed-

wwuw.bioekonomia.lodzkie.pl

stawiciele biznesu i samorzadu. Kongres
Bioekonomii byt podsumowaniem BIO-
ECONOMY WEEK - cyklu spotkan,
seminariow i warsztatow, ktore odbywa-

Fundacja Rozwoju Przedsigbiorczosci aktywnie wlaczyla sie w inicjatywe
IIT Miedzynarodowego Kongresu Bioekonomii. Osrodek Enterprise Europe Network

dzialajacy przy Fundacji Rozwoju Przedsigbiorczosci pehit rolg¢ Partnera Tygodnia
ly si¢ w Lodzi i w Skierniewicach

w okresie 15-19 wrze$nia 2014 r.

Bioekonomii. W ramach Tygodnia Bioekonomii zorganizowaliSmy 15 wrze$nia

2014 r. seminarium z cyklu Nauka dla Biznesu: Transfer innowacji. Jak korzystac¢
z dofinansowania na innowacje (por. Biuletyn Informacyjny FRP nr 9(110)/2014).

LK




D ziekan Okregowej Rady Adwo-
kackiej w Lodzi adw. Jarostaw

Szymanski zaprosit do siedziby Izby
cykl
,L0dzcy adwokaci dla swojego miasta”,

Adwokackiej na seminariow
majacych na celu wymiang mysli i po-
gladoéw na tematy wazne dla todzian.
odbylo
22 wrzesnia 2014 r. i bylo po§wigcone

Pierwsze spotkanie si¢

Przedsigbiorczosci w Lodzi. Tematem

drugiego seminarium w dn. 29 wrze$nia
br. byla komunikacja spoteczna. Trzecie
spotkanie, zaplanowane na 6 pazdzierni-
ka br., dotyczyto koncepcji rozwoju Lo-
dzi, architektury, budownictwa, zago-
spodarowanie przestrzennego i komuni-
kacji. Program kazdego seminarium
obejmowal wystapienie przedstawiciela
Zarzadu Miasta, zaproszonych méwcoéw

oraz cze$¢ dyskusyjna.

ZAPROSILI NAS

Ta inicjatywa umozliwita kompetentnym
i niezaangazowanym politycznie obywa-
telom wypowiadanie si¢ w sprawach
istotnych dla mieszkancow Lodzi.
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Centrurn Rozwoju Zasobow Ludz-
kich zaprosito nas na konferencje
w Priorytecie
integracja spoteczna

Llnnowacje
| Zatrudnienie i
Programu Operacyjnego Kapital Ludz-

spoteczne

ki”, ktora odbyla si¢ 9 pazdziernika
2014 r. w siedzibie Ministerstwa Pracy
i Polityki Spoteczne;j.

Konferencja byla okazja do zapre-
zentowania  innowacyjnych narzedzi
i rozwigzan wypracowanych w wyniku

realizacji projektow finansowanych z

Europejskiego Funduszu Spotecznego
przyczyniajacych si¢ do integracji dzia-
fan podejmowanych przez publiczne
i niepubliczne  placowki  wspierajace
osoby zagrozone wykluczeniem spotecz-
nym. Celem projektéw bylo rowniez
wypracowanie skutecznych rozwigzan w
zakresie wspotpracy pracownikéw so-
cjalnych z pracownikami innych instytu-
cji publicznych oraz organizacji z obsza-
ru polityki spotecznej. Po wystuchaniu

prezentacji innowacyjnych rozwigzan,

pracownicy Ministerstwa Pracy i Polity-
ki Spolecznej wraz przedstawicielami
Centrum Rozwoju Zasobow Ludzkich
dyskutowali nad praktyczng strona
wdrozenia wypracowanych rozwigzan.
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OKIEM STATYSTYKA

BUDZETY GOSPODARSTW DOMOWYCH W WOJEWODZ-

TWIE LODZKIM®

Przecietny miesieczny dochéd rozporzadzalny na 1 osobe w gospodarstwach domowych w 2013 r.

Dochéd rozporzadzalny. . . .. .. R A T S
w tym dochdd do dyspozycji . ................
w tym dochody:
z pracy najemnej . ......
z gospodarstwa indywidualnego w rolnictwie
z pracy na whasny rachunek. . .............
ze $wiadczen z ubezpieczen spotecznych. . . .

1296,47 100,0
1240,63 95,7
685,97 52,9
56,51 4.4
82,44 6,3
354,50 27,3

a, b Bfad wzgledny szacunkow przekracza 10% i wynosi: a - 37,13%, b - 13,52%.

Dynamika przeci¢tnego miesi¢ecznego
dochodu rozporzadzalnego na 1 osobe
w gospodarstwach domowych
(rok poprzedni=100)

0/0 0/0
115 15

Dynamika przecietnych miesiecznych

wydatkéw na 1 osobe
w gospodarstwach domowych
(rok poprzedni=100)

110

A\

110

7 N\

105

100

105
100 V

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

T T T v

2012 2013 rok

12004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 rok  gg

e PO|ska === wojewOdztwo todzkie

e PO|SKQ === WOjeWOdztwo todzkie

Przecietne miesieczne spozycie niektérych artykuléw zywnosciowych na 1 osobe w gospodarstwach domowych w 2013 r.

pieczywo i produkty zbozowe
migso”

ryby

sery”

oleje i pozostate tluszcze
owoce

warzywa

cukier

* W 2013 r. w wojewodztwie 10dzkim badaniem objetych zostato 2578 gospodarstw domowych.

6,00 8,00 10,00 kg



OKIEM STATYSTYKA

Przecigtne miesieczne wydatki na 1 osobe w gospodarstwach domowych w 2013 r.

Wydatki ogotem® 1132,27 zt w tym towary i ustugi konsumpcyjne® 1076,42 zt

Struktura wydatkéw na towary i ustugi konsumpcyjne'

B :ywnos¢ i napoje bezalkoholowe
I napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe
[ odziez i obuwie
uzytkowanie mieszkania lub domu i nosniki energii

| wyposazenie mieszkania i prowadzenie gospodarstwa
domowego

B zdrowie

= transport

] tacznos¢’

— rekreacja i kultura

= edukacja

= restauracje i hotele
inne towary i ustugi’
pozostate wydatki

2 Lacznie z wydatkami na ubezpieczenie na zycie.

P E.acznie z kieszonkowym nieuwzglednionym w podziale wedtug rodzajow wydatkéow.
° Lacznie z wydatkami za ustugi internetowe.

9 Eacznie z wydatkami na ubezpieczenie na zycie.

67 17 25,0

51

10,8

Przeci¢tne miesieczne wydatki na wybrane towary i uslugi na 1 osobe¢ w gospodarstwach domowych w 2013 r.

zywnosc i napoje bezalkoholowe

napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe

odziez i obuwie

uzytkowanie mieszkania lub domu i nosniki energii

wyposazenie mieszkania i prowadzenie
gospodarstwa domowego

zdrowie

transport
tacznosc’
rekreacja i kultura

edukacja
restauracje i hotele

inne towary i ustugi'

T T
0 50,00

# Lacznie z wydatkami za ustugi internetowe.
b Lacznie z wydatkami na ubezpieczenie na zycie.

mm Polska

100,00 150,00 200,00 250,00
== wojewodztwo toédzkie

300,00 zt

Gospodarstwa domowe wyposazone w niektére przedmioty trwalego uzytkowania
na 100 zbadanych gospodarstw domowych w 2013 r.

B chlodziarka

I zamrazarka

[ automat pralniczy
zmywarka do naczyn

[ kuchenka mikrofalowa

B samochod osobowy

B zestaw do odbioru, rejestracji i odtwarzania
dzwieku (wieza)

I odbiornik telewizyjny

I urzadzenie do odbioru telewizji satelitarnej
lub kablowej

Il telefon komorkowy

I aparat fotograficzny

| komputer osobisty

URZAD STATYSTYCZNY W £ODZI

93-176 L6dz ul. Suwalska 29
centrala: 042 683 91 00, 683 91 01
fax: 042 684-48-46
e-mail: sekretariatusldz@stat.gov.pl
www.stat.gov.pl/lodz

B
C_0 O{Z K%L L6dzki Osrodek Badan Regionalnych:
YD

tel.: (42) 683 92 55
e-mail: OBR_Idz@stat.gov.pl
www.stat.gov.pl/lodz/obr




INFORMACJE DOTYCZACE
PROGRAMOW
BADAWCZYCH/RAMOWYCH

o

Krajowy Punkt Kontaktowy
PROGRAMOW BADAWCZYCH UE

2.Przywédztwo 5 e
1.Doskonata 3.Wyzwania
nauka prEemyvsiu spoledzne

HORYZONT
2020
STRUKTURA

Europejskiego
Instytutu Innowacii
1 Technologtl

Autor schematu: Regionalny Punkt Kontaktowy Programoéw Badawczych UE przy Uniwersytecie Lodzkim

EXCELLENT SCIENCE (Doskonatosé w nauce)

CALLS FOR PROPOSALS FOR ERC PROOF OF CONCEPT GRANT 1.10.2014
COFUND - CO-FUNDING OF REGIONAL, NATIONAL AND INTERNATIONAL PROGRAMMES 2.10.2014
CALL FOR PROPOSALS FOR ERC ADVANCED GRANT 21.10.2014

INDUSTRIAL LEADERSHIP (Przywédztwo przemystu)

CALL FOR NANOTECHNOLOGIES, ADVANCED MATERIALS AND PRODUCTION 7.10.2014
A EUROPEAN LABEL FOR INNOVATION VOUCHER PROGRAMMES TO SUPPORT SPIN-IN OF 29.10.2014
TECHNOLOGY

SOCIETAL CHALLENGES (Wyzwania spoteczne)
PERSONALISING HEALTH AND CARE 14.10.2014
BIO BASED INDUSTRIES PPP 15.10.2014

CLEAN SKY 2 CALL FOR CORE PARTNERS WAVE 1 15.10.2014




INFORMACJE DOTYCZACE PROGRAMOW BADAWCZYCH/RAMOWYCH

SCIENCE WITH AND FOR SOCIETY
(Nauka z udziatem spoteczenstwa i dla spoteczenistwa)
CALL FOR DEVELOPING GOVERNANCE FOR THE ADVANCEMENT OF RESPONSIBLE 210.2014
RESEARCH AND INNOVATION o
CALL FOR PROMOTING GENDER EQUALITY IN RESEARCH AND INNOVATION 2.10.2014
CALL FOR INTEGRATING SOCIETY IN SCIENCE AND INNOVATION 2.10.2014
CALL FOR MAKING SCIENCE EDUCATION AND CAREERS ATTRACTIVE FOR YOUNG 210.2014
PEOPLE o
SPREADING EXCELLENCE AND WIDENING PARTICIPATION

(Upowszechnienie doskonalosci-i-zapewnienie szerszego uczestnictwa)

WIDESPREAD ERA CHAIRS 15.10.2014

Wiecej informacji: http://ec.europa.eu/research/participants/portal/desktop/en/opportunities/index.html

COSME

Programme for the
Competitiveness of
Enterprises and SMEs

MORE FAVOURABLE CONDITIONS FOR BUSINESS CREATION AND GROWTH
DIVERSIFYING THE EU TOURISM OFFER AND PRODUCTS - SUSTAINABLE 2102014
TRANSNATIONAL TOURISM PRODUCTS o
MAXIMISING SYNERGIES BETWEEN TOURISM, HIGH-END AND CREATIVE 4112014
INDUSTRIES o
IMPROVING FRAMEWORK CONDITIONS
CLUSTER EXCELLENCE PROGRAMME 29.10.2014
Zrédio:
http://imww.kpk.gov.pl

http://regionalny.uni.lodz.pl
http://ncbr.gov.pl
http://ec.europa.eu

MKS




INFORMACJE DOTYCZACE PROGRAMOW BADAWCZYCH/RAMOWYCH

OFERTY KOOPERA(]I

undacja Rozwoju Przedsi¢biorczosci — osrodek Enterprise Europe Network s$wiadczy m.in. ustugi
W poszukiwaniu partneréw handlowych i technologicznych. W przypadku zainteresowania oferta prosimy o kontakt
i podanie numeru referencyjnego. Jednoczesnie zach¢ecamy do zglaszania wlasnych ofert. Formularz jest dostepny
na stronie internetowej FRP w dziale projektu EEN w zaktadce Wyszukiwarke ofert wspélpracy i wydarzen.

BOLV2014-

Lotewska firma budowlana zajmujaca

BOIL20140612001

Izraelska firma opracowala innowa-

iiiiai Opis oferty iﬁiiiai Opis oferty
1

0530001

2 20121001006 BR

si¢ projektowaniem i produkcjg do-
mow z bali poszukuje dystrybutorow
i agentow handlowych. Firma oferuje
budowe rezydencji, domoéw letnisko-
wych, saun, garazy, mebli ogrodo-
wych i innego rodzaju konstrukcji
z bali. Podwykonawstwo jest tez
oferowane.

Firma z Serbii zajmujaca si¢ impor-
tem i dystrybucjg lekow i sprzgtu

7.

cyjng metode projektowania i pro-
dukcji planarnych transformatoréw
oraz induktorow. Jej zalety to znacza-
ce zmniejszenie rozmiaru i wagi urza-
dzen, lepsze odprowadzanie ciepta,
zwigkszona wydajnos¢ oraz ekstre-
malnie wysoka powtarzalnos$¢. Firma
poszukuje reprezentantow na lokal-
nych rynkach w celu promocji swoich
produktow i technologii planarne;.

medycznego oferuje posrednictwo 0. BOJP20140709001 = Japonski producent wirdwek plane-
handlowe firmom, ktore szukajg re- tarnych  poszukuje dystrybutorow.
prezentantéw na rynku serbskim. Wiréwka planetarna posiada zastoso-
Inny rodzaj proponowanej wspotpra- wanie w wielu gateziach przemystu:
cy to joint venture. elektronicznej, medycznej, chemicz-

nej, kosmetycznej i innych oraz jest

doskonata do mieszania materiatow

20121126002 BO Armenska firma specjalizujaca si¢ 0 duzej i matej lepkosci.

3.
w produkcji 1 obrobce naturalnych ] ] ]
i sztucznych kamieni poszukuje 10. BOCA201- Kanad_yjska firma o ugruntowanej
przedstawicieli handlowych i/lub 40714001 pozycji na rynku poszukuje dystrybu-
dystrybutorow. torow ubran roboczych. Idealni part-
nerzy to firmy posiadajace juz tego
typu produkty w swoich ofertach.
4, BOBEZ201406160- @ Belgijska firma stworzyta potprzezro-

01 czysty modut, ktéory moze by¢ uzy- 11. BOMD201407- Moldawska firma produkujaca
wany jako pokodj/nocleg dla prywat- 15001 i sprzedajaca produkty spozywcze
nych uzytkownikéw lub hoteli. Firma i napoje alkoholowe poszukuje dys-
poszukuje dystrybutorow. trybutoroéw.

5 BOIN20140606001 = Indyjska grupa artystow zajmujaca 12, BORS201407- Firma z bran?y IT, z Serbl} poszukuje

: . . 08001 nowych mozliwosci wspotpracy np.
si¢ wyrobem pigknych, prostych o

i uzytecznych wyroboéw rekodzielni- J.Omt, venture, podwykonawst.wa pro-

czych, takich jak tkane hamaki, chus- Je]ftow szczegblnie w Z.akres.le SySFe_

ty do noszenia dzieci oraz bawekliane finow Wt()judowanzch£ Firma jest e

lalki, przy uzyciu tradycyjnych indyj- zynarodowym costawcg rozwigzan

skich metod, poszukuje importerow IT oraz ustug projektowania oprogra-

dvstr butor(’);v | agentow > mowania dla klientow instytucjonal-

Yy & ’ nych jak i sektora publicznego.
T T 13. BOTR201404180- | Turecka firma oferuje mobilne stacje
6. BOIE20140603004 = Irlandzki uniwersytet specjalizujacy 02 tadowania do uzytku publicznego.

si¢ w kursach on-line z zakresu ko-
munikacji poszukuje marketerow

zainteresowanych promowaniem jego
kursu Public Relations w je¢z. pol-
skim.

Urzadzenie wytwarza prad przy uzy-
ciu ogniw fotowoltaicznych i pozwa-
la na podtaczanie urzadzen przez port
USB. Urzadzenia maja budowg mo-
dutowa, wigc moga by¢ dostosowy-
wane do zyczenia klienta. Firma jest
zainteresowana podpisaniem umowy
licencyjnej lub agencyjnej.



BIBLIOTEKA

Osrodek Enterprise Europe Network zaprasza do korzystania z biblioteki i czytelni w siedzibie
Fundacji Rozwoju Przedsiebiorczosci, przy ul. Piotrkowskiej 86. Do Panstwa
dyspozycji oddajemy bogaty ksiegozbior specjalistycznej literatury polskiej i obcojezycznej

z dziedziny ekonomii, zarzadzania i marketingu, ze szczegdélnym uwzglednieniem Unii
Europejskiej.

Bezposredni dostep do katalogu komputerowego umozliwia tatwe i szybkie wyszukiwanie.

Przedstawiamy nowosci z Biblioteki Fundacji.

Wojewddzki Urzad Pracy, Wytwérnia  cow. Przedstawione historie s3 opowieSciami o ludziach, regionie, wspotpracy, prze-
Unijnych Pomysléw, Dobre praktyki tamywaniu barier i pokonywaniu trudnosci, a nade wszystko o wadze inicjatyw opar-
Programu Operacyjnego Kapital tych na inwestowaniu w ludzi.”

Ludzki, £.6dZ 2014 (Wstep, Witold Stepiern Marszatek Wojewodztwa L.odzkiego)

,Juz po raz szosty oddajemy w Panstwa IK
rece album podsumowujacy efekty reali-

T W upodz P!

zacji Programu Operacyjnego Kapitat
Ludzki w obszarach wdrazanych przez
Wojewodzki Urzad Pracy w Lodzi.
Realizowane przedsigwzigcia przyczy-
niaja si¢ do podnoszenia kwalifikacji
zawodowych mieszkancéw naszego re-
gionu, wzrostu poziomu zatrudniania
i spojnosci spotecznej, a tym samym
zwigkszenia konkurencyjnosci przedsieg-
biorstw wojewoddztwa 1odzkiego. Tego-
roczny album jest szczegdlny z kilku
powodow. Przypadajaca w tym roku
10. rocznica wstapienia Polski do Unii
Europejskiej jest doskonata okazja za-
prezentowania efektow dziatan dofinan-
sowanych ze $rodkoéw europejskich. Po-

nadto, rok 2014 rozpoczyna nowg sied-
mioletnig perspektywe finansows, co
sktania do podsumowan, a takze do bu-
dowania strategii wdrazania funduszy
unijnych na kolejny okres. Przedsigwzig-
cia zaprezentowane w niniejszej publika-
cji moga zatem stanowi¢ impuls do dal-
szej zmiany otaczajacej nas rzeczywisto-
$ci oraz by¢ zrodlem praktycznej wiedzy
i inspiracji dla przysztych projektodaw-

Biblioteka jest czynna od poniedziatku do piatku
w go0dz.:10.30 - 12.00 i 14.00 - 15.30

Szczegotowe informacje: tel. 42 630-36-67, e-mail: fundacja@frp.lodz.pl
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